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OZET

Bu calismanmin amaci, insanbk tarihi boyunca cesitli inang
sistemlerinde 6teki diinya kavramsallastirmasi olarak karsimiza cikan
“cennet” tasavvuruna iliskin tim ideallestirmelerin (doga, glivenli bir
vasam, seckin bir stat(i, sonsuz bir zamanda yasamak ve muikemmellik)
giintimtizde reklamlarda Iiks konutlara atfedilen ézellikler olarak ortaya
sunuldugunu ve cennetin modern diinyada kullanim ve degisim degeri
olan bir mekana déntistiraldigiinti géstermelktir.

Din ve inanislar genel olarak iyl ve kot kavramlan lizerine insa
edilir. Bu kavramlarin ardindan yaratilan kurallar cercevesinde, 6ltimden
sonraki yagsamda, insanlara sunulan cennet ya da cehennem iyinin ve
kétiintin karsilifa olarak kurgulanmaktadir. Cennet 1vi isler yapanlarnn,
cehennem ise kéttiltkle hemhal olanlann hak ettigi nihai mekanlardir.
Cennet, her seyin tastamam oldugu, insamn ihtiyac duyabilecegi tiim
unsurlarin eksiksiz olarak cennette oray: hak edenlere, sonsuz bir zaman
dilimi icin mtikafat olarak vaat edildigi ideal bir mekén olarak
sunulmaktadir. Cesitli inanislarin cennet tasavvurlarinda 6n plana cikan
cennete dair nitelikler, essiz bir doga guizelli§i, glivenli bir yasam, seckin
bir statli, sonsuz bir zaman ve genel anlamda miikemmellik olarak
karsimiza cikmaktadir. Bu arastirmada, http:/ /www.hurriyetemlak.com
adresinden 15 Mart 2013 tarihinde Istanbul il simrlan icindeki liks
konut projeleri i¢in ilam verilen toplam iki yliz yetmis bir ltiks konut
reklamindan ilk kark bir konut projesi reklami (fotograflar analiz disinda
birakilarak) mitolojilerde ve dini inanclarda yer alan cennet
kavramsallastirmasiyla cézimlenmektedir. Calismada, modern kliltlirin
en oOnemli Uretim metinlerinden reklamlarda, Iiks konutun modemn
dinyamin cennetine nasil déntisttiriildiigti gosterilmeye calisilmaktadir.
Cennet ve cehennem kavramlan bu noktada, iyiligin ve koétiltighin
mekanidir. Neredeyse tim inang¢ sistemlerinde hepsinde dinya
hayatinda iyi hal ve davramislar sergileyenlerin sonsuz ve sinirsiz
mutlulugun mekan olan cennette ebedi bir yasam straldigine
inamlmaktadir. Calisma icin incelenen kirk bir ks konut reklamimmda
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inanc sistemlerinde cennet betimlemeleri icin kullamlan doga, aile,
guvenlik, seckinlik, gecmis ile gelecek vurgusu ve sonsuzluk ve
mikemmellik temalan arastirilmistir. Cennette ve konut reklamlarnda
doga karsilsatirmal olarak incelendiginde kirk bir reklam metninin otuz
dérdinde doga vurgusu bulundugu gorilmektedir. Reklamlarda doga
baglantili olarak kullanilan “yesil”, “yesil alan”, “orman”, “botanik bahge”,
“meyve” gibi pek c¢ok ifade kullammaktadir. Bilindigi gibi cennet
betimlemelerinde cennetin bir bahce anlatilmaksizin anlatldig
gortilmemektedir. Cennette ve konut reklamlarinda aile temas:
karsilastirmali incelendiginde de ayni cesitli din ve inanclardaki cennet
tasavvurlarinda oldugu gibi aile kavrami, genellikle vaat edilen
muikemmel bir es ve cocuklar vurgusuyla karsimiza cikmalktadir.
incelenen konut reklamlarinda milkemmel eslerin gésterilerek ve
sitelerde cocuk parklari, oyun alanlan, cocuk havuzu, cocuk sinema
salonu olduguna dair atiflarla karsimiza cikan aile vurgusunun bircok
nedeni olmakla birlikte, bunun temelde dini ve kultirel koklere
dayandigim soylemek mumkindir., Cennette ve konut reklamlannda
glivenlik temasi altinda incelenen kirk bes konut reklaminin otuz bes
tanesinde korku ve glvenlik konusundaki vurgulan tespit etmek
mumklindir. Konut reklamlarnin gtivenlik ve depreme dayamikhilifimin
altini bu derece cizmesinin sebebi kalabalik ntifuslariyla kentlerde artan
suc oranlan ve Tlrkiye'nin deprem acisindan riskli bir bolgede olmasi
gosterilebilir. Cennet anlatilarinda seckinlik, ortaya konan iyilik élctittine
gore belirlenmektedir. islamda diinya hayatina tamah etmemis olan ve
konan kurallan yerine getirmis ve dolayisiyla secilmis insanlar ancak
cenneti hak etmektedir. Incelenen konut reklamlarinda, seckinlik
kavramina yogun bir sekilde yer verilmistir. s6z konusu kirk bes konut
reklamimin otuz bir tanesinde Elite Life ya da Elit Perla Palas gibi konut
isimleriyle bile konuyla ilgili vurgular tespit etmek muUmkinduir.
Cennette ve konut reklamlarinda gecmis ile gelecek vurgusu ve
sonsuzluk temasma bakildiginda ise incelenen kirk bes konut projesinin
dokuzunda “sonsuz huzur” gibi sézctliklerle gecmis, gelecek ve sonsuzluk
ile ilgili vurgular tespit edilmistir. Cennete dair tiim bu betimelemelerin
nihayetinde gelip dayandigi, altinda toplandifi temel niteleme ise
mukemmeliktir. Miikemmellik kavrami, eski caglardan beri tanrnsal
unsurlarla temsil edilmistir. Bu konudaki en glclii simge cennettir.
Konut projelerinin séz konusu miikemmellik kavramimi altim1 cgizerek
vurgulamalarinin nedeni, bu simgeselliktir. Insan zihnine kutsal bazi
cagrisimlarla yerlesmis olan cennet kavrami, mikemmelligin
vurgulanmas: yoluyla cazip hale getirilerek insanlara sunulmalktadir.
Reklam metinlerinin énemli bir bélimutinde hiks konutlarin su veya bu
Ozellikleriyle “mitikemmel” olduklan dogrudan sdylenmektedir. Sonsuz
bir yasam icerisinde, yemyesil, glivenli, ayricalikli, sevdikleri ve ailesiyle
beraber muikemmel bir hayatin tasvir edildigi cennet, insanlara, bu
dinyada liks konut reklamlan araciligiyla sunulmaktadir. S6z konusu
reklamlar, 6n plana c¢ikan unsurlar etrafinda incelendiginde, ortaya bir
yerylizli cenneti tasviri citkmaktacir. Oliimden sonraki yasamda, sonsuz
bir émurde insanlara vaat edilen her sey, yasarken, mekansal olarak
miikemmel olma iddiasindaki ks konut projelerinde insanlara sunulur.
Konut projelerinde sunulan mekéanlar, bir konut iddiasindan éte yepyeni,
ayricalikl bir yasam vurgulan icermektedir. Satin alinacak bir konutun,
barinma ihtiyacim karsilamanin étesinde, onlan diger insanlardan farkh
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kilacak ayricalikli ozelliklerle donatildifim iddia etmektedirler.
“Miukemmel” bir yasamin mekansal tasviri olarak goérilebilecek sz
konusu konut reklamlari, insanlarin tarih boyunca ortaya koydugu tiim
dini, inancsal ve mitolojik cennet tasvirlerinin bir 6zeti olarak karsimiza
cikmaktadir. incelenen konut reklamlarimn, ktiltfirel ve dini olarak
sekillenen cennet tasvirlerinde alti1 cizilen unsurlarn merkeze alarak
olusturduklan séz konusu strateji, insanlara oézlemlerini, arzularim
hatirlatir. Cennet tasvirlerindeki eksiksiz ve insanlarin higbir seye ihtiyag
duymadan yasayabilecegine inanilan mekanlar, konut reklamlarinda da
gortilmektedir Olusturulan ks sitelerin, somut olarak ortaya
koyduklar1 mekanlar, insanlarnn zihnindeki hayal olan cennete
benzetilmekte ya da bu sekilde sunulmaktadir. Reklam metinlerinde,
cennet, yasam boyu iyi bir insan olmamin karsilifinda elde edilen bir hak
olarak degil, fakat bir meta olarak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: cennet, reklam, liiks konut, mekan

FROM BELIEF SYSTEMS TO ADVERTISEMENTS: PARADISE
PROMISED IN LUXURIOUS HOUSES ADVERTISEMENTS

ABSTRACT

The aim of this research is to reveal that the conceptualisation of
the paradise as an ideal place throughout all history (nature, an elite life,
tol ive in an infinite time, perfectionalism) is in current times replaced by
the Iluxurious houses which are featured in the advertisements that often
and to deconstruct the idea of the paradise being a luxuriorus place itself.

Religion and beliefs are generally based on the concepts of ‘good’
and ‘bad’. With the rules formed regarding this concepts, the life after
this life is believed to be paradise (as a result of the good) and the hell (as
a result of the bad). The paradise is for those who worked for the well and
the hell is those who worked for the bad in the real life. Paradise is a place
of infinite time where everything is presented abundantly as a prize to
those who are deserving it. It is featured in various belief systems that in
paradise people will reach to a great nature beauty, a safer and elite life,
an infinite time and an infinite perfection. In this reasearch, the first
fourty-one out of two hundred seventy one house project advertisements
from the site http://www.hurriyetemlak.com are taken into
consideration (the pictures are out of our analysis) and are analysed
within the borders of paradise conceptualisation in mythologies and
religious belief systems. In this research, it is showed how the modern
houses of our time are changed into the promises of the missed paradise
by the help of the advertisements, which are the most important
production texts of the modern times.

STRUCTURED ABSTRACT

The aim of this research is to reveal that the conceptualisation of
the paradise as an ideal place throughout all history (nature, an elite life,
to have eternal life, perfectionalism) is in current times replaced by the

Turkish Studies
International Periodical for the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 10/ 10 Summer 2015

<enabied>
o)

chec
L}



830

Firat TAS — Serpil AYGUN CENGIZ

luxurious houses. This replacement takes its originality from ideas of the
paradise being a luxuriorus place itself represented by various belief
systems.

Religion and beliefs are generally based on the concepts of
‘goodness’ and ‘badness’. By joining activities using the rules formed
regarding these concepts, the life after this life may be the paradise (as a
result of the good) or the hell (as a result of the bad). Hence the paradise
is for those who worked for the well and the hell is those who worked for
the bad in the real life. As a shared human interest, paradise is a place
of infinite time where everything is presented abundantly as a prize to
those who are deserving it. It is featured in various belief systems that in
paradise people will reach to a great nature beauty, a safer and elite life,
an infinite time and an infinite perfection. This research submits how the
modern houses of our time are changed into the promises of the missed
paradise in the house advertisements, which are texts with hidden
meanings of the modern times.

To show how this replica is produced, fourty-one of two hundred
seventy-one luxurious houses projects advertisements in Istanbul on the
website http://www.hurriyetemlak.com on 15t March 2013 are taken
into consideration (the pictures are out of our analysis) and are analysed
within the borders of paradise conceptualisation in mythologies and
religious belief systems.

Virtually, in all of the belief systems those who had good attitudes
and behaviours in their earthly lives believe that they will have eternal
lives after death. This may also be an affirmation for endless good life. In
order to expose the ways of affirmation of eternal life in performance of
earthly life, kurk bir luxurious houses advertisments are selected to
support the assumption how the paradise described in belief systems is
parallel to the houses constructed in the world by emphasizing on nature,
family, security, elegance, past and future prominence, eternity and
perfection. When these advertisements are studied comparatively, it is
found that thirty-four of fourty-one advertisements have emphasized on
the nature. There are so many expressions relating with nature such as
“green”, “greenland”, “forest”, “botanic garden” and “fruit”. As paradise is
commonly defined with a garden, luxurious houses is defined with vast
green areas. Again when the concept of family is studied comparatively,
both the paradise and the house advertisements have similar conceptions
such as perfect wife and children. The emphasis on family through
pointing perfect wife and children, places for children such as
playground, children pool and the cinema saloon for children in
advertisements persuades the consumer to the sacred meaning of family
and having children. Analogous to family importance, thirty-five of fourty-
one advertisements point terror and safety themes. The exagareted stress
on security and the threat of earthquake in advertisements deduces from
the rate of commitment to crime in crowded cities and due to living in a
risky geographical region in Turkey. Another motivating scheme
presented to consumer is to be a privileged person in earthly life as in
paradise. To be an elite person in the paradise narratives depends on the
goodness. In the Islamic faith the elite people who those do not desire
earthly life greedly with obeying religous rules may have deserved life in
paradise. In the luxuriorus houses advertisements there is intensified
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emphasize on concept of the elite. In thirty-one of the fourty-one
advertisements it is possible to see this kind of emphasize by the name
of house projects such as Elite Life or Elite Perla Palace. When
advertisements are evaluated according to themes of past and future, and
eternity there are several expressions about perpetual serenity in nine
advertisements. All these decriptions eventually flourish a basic
qualification, which is excellence. The concept of excellence has been
represented with the other divine qualites from the ancient times. The
most powerful symbol of excellence is the paradise. That is why all house
projects advertisements underline the excellence signified by the
paradise. The concept of paradise kept in human mind with some divine
implications is evoked by highlighting the excellence. As a result, the
luxurious houses advertisements prompt the consumers’ dreams and
desires within a strategy of a crystallized paradise that is shaped by
culturally and religiously. In the luxurious houses advertisements,
however, as a sacred place the paradise is not worthy of a good person in
earthly life, it is a meta which has use and exchange value.

Key Words: Paradise, advertisement, luxurious house, place.

Giris

Genel olarak din ve inamslarin temel felsefeleri iyi-kétii kavramlar {izerine insa edilir. Hem
diinya hayatmin hem de &liimden sonra yasam iddiasiin en énemli Slgiitd iyilik ve kottiliktiir.
Neredeyse tiim innac sistemlerinde bu diinyada (ilgili inan¢ cercevesine) uyarak yasayan kisileri
oliimden sonra sonsuz, mutlu bir hayatin oldugu bir mekén olan “cennet” beklemektedir. Insanligm
tarihinde cok derinlere giden cennet kavramsallagtrmasinin 6zgiirliik, mutluluk ve giizellik gibi pek
cok degerin reklam metinlerinde reklami yapilan tirtinlere aktarilmasina benzer bir bigimde liks
konut reklamlarinda da cennete dair gosterilenlerin reklami yapilan liks konutlara aktarildigini
soyleyebiliriz.

Inanc sistemlerinde cennet betimlemelerinde cennetin temel yapi taslar1 bahgeyle
simgelenen doga. ideal aile, savasin ya da herhangi bir bi¢imde ¢atismanin olmadig: giivenli bir alan,
seckinlik ve kusursuz yapisiyla miikemmel bir mekén olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu ¢alismada,
inang sistemlerinde cennete atfedilen tiim bu 6zelliklerin liikks konut reklamlarinda konutlara
aktarildigi, boylece inang sisteminin stirdiirtilmesinde Snemli bir unsur olan cennet vaadinin modern
diinyada almip satilabilen bir mekana nasil dontistirildigi gosterilmeye ¢alisilmaktadir.

1. Cennet Kavramm ve Kokenleri

Diinyada yasanan hayat ahlak kurallar1 cercevesinde sekillendirilir ve emir ve yasaklar
yoluyla insanlarm davranglar kontrol altina alinir. S6z konusu emir ve yasaklar, odiil ve ceza sistemi
cercevesinde sekillendirilir. Inang ssitemlerinin ¢ogunda yapilan iyilik ve kétiiliigiin 6diilii ve cezasi
oliimden sonraki yasamda karsilik bulur. Cennet ve cehennem béylece iyiligin ve kotiiligiin mekam
olur ve bu kavramlar1 temsil eder. Diinya hayatinda iyi hal ve davramslar sergileyenler sonsuz ve
smirsiz mutlulugun mekam olan cennette ebedi bir yasam stirerler. Kotiiler ise cezalarim farkli din
ve inamiglarda tasvir edilen cesitli sekillerde cezalandirilirlar.

Islami cennet anlayisi da yukarida sézii edilen kavramlar cercevesinde tasvir edilir. Kutsal
kitap olan Kuran’da yer alan emir ve yasaklara uyan kisiler 6ldiikten sonra cennette ebedi huzura ve
mutluluga ulagirlar, uymayanlar ise cehennemde cezalarum ¢ekerler. Selman Okumus, Islamda,
cennete ulasmanin sartinmn iyilik oldugunu iddia belirtir:
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“Cennet, bu diinyada inanan ve giizel davramslarda bulunan insanlar icin bu
tutumlarina karsilik bir 6dil oldugundan hareketle kiyamet sonrasi hesaplagma neticesinde
Allah tarafindan kullarma verilecektir. Kuran’in vermek istedigi mesaj, cennetin yerytiziinde
faydali isler yapip Allah’mn rizasim kazanan insanlar i¢in hazirlanacak olmasidir.” (Okumus,
2007: 48)

Islamda oldugu gibi diger kitap ehli dinler olarak nitelendirilen Hiristiyanlik ve Yahudilikte
de cennetin iyilerin hak edecegi bir yer oldugu belirtilir. Sadece s6z konusu dinler degil, neredeyse
tiim inanig ve mitolojilerde de cennete gidebilmenin ilk sart: iyi olmaktir. Ornegin, Hinduizm’de de
diger tiim dinlerdeki benzer sekilde yapilan iyilikler neticesinde cennete ulagilabilir:

“Bu yollardan birinin Brahma’ya, digerinin ise, diinyada yapmis oldugu iyiliklerin
karsiliginda o6dil olarak aldigi, giizelliklerin yasanacagi. ‘Nandana’ adindaki gokytizi
cennetine gittigi belirtilir. Brahma’ya giden ruhun, orada ebedi kaldigi, “Nandana® adindaki
semavi cennete gidenin ise, diinyada yapmis oldugu giizel isler oraninda bir stire kalabildigi
ifade edilir” (Okumus, 2007: 48)

Yukaridaki 6rmeklerde de goriilecegi tizere cennet, yapilan iyilik neticesinde &diil olarak
insanlara sunulur ve bu anlayisa gore tasvir edilir. Diinyada emir ve yasaklara uyan kimselere
cennette istedikleri her sey sunulur. Diinyada elde edemedikleri ve ulagamadiklan her sey cenneti
hak edenlere miikafat olarak verilir.

Cogu din ve inamista cennet tasvirleri birkac konu tizerinde yogunlasir. Cennet,
miikemmellik vurgusuyla birlikte benzersiz dogasi, ayricalikli yasantisi. sonsuzlugu ve adaleti
siklikla vurgusu yapilan dzelliklerdir. S6z konusu cennet nimetlerini hal ederek orada yasayanlar,
aileleriyle birlikte bu mutlulugu tadacak ve ebedi mutlulugu yasayacaklardur. Islamdaki cennetin
doga ile vurgusunu degerlendiren Reyhan Caglayan, inananlarin késklerde, doga ile i¢c ice
yasayacagim belirtir: “Ust iiste bina edilen katlardan olusan kosklerin ve onlarm altindan akan
wrmaklarin sergiledigi manzara, Cehennem ehlinin altlarmi ve tstlerini kat kat saran ates sahnesini
karsilamaktadu™ (Caglayan: 2006: 80). Irmaklar, goller, pmarlar, aga¢lar ve bunlar etrafinda tasvir
edilen cennetin dogasi, bircok din ve inanista vurgulanmaktadir.

Cennetin vurgulanan bir diger 6zelligi ise, sonsuzlugu ve sinwsizhigidir. Yasadigi diinya
hayatinda insan, smirli ve sonlu bir zaman diliminde var olur. Insanim belki de ¢6ziimiinii bulamadig1
en onemli konu olan o6liim, cennet tasvirlerinde &liimsiizliik vurgusuyla vaat edilir. Elmalili M.
Hamdi Yazir Islami cennet tasvirini sonsuzluk kavrami ile birlikte ele almaktadir: “miimin, salih
amel sahibi, temiz ve miittaki kisilerin 6liimden veya kiyametin kopmasindan sonra yasayacagi
sonsuz huzur ve mutluluk vurdu, sevap yurdu” (akr. Cay, 2006: 5). Oliimden sonraki yasam
neredeyse biitiin cennet tasvirlerinde ebedi vurgusuyla &n plana ¢ikarilir.

Cenneti hak eden inananlara cennete vaat edilen baska bir konu da oranin giivenli, adaletli
ve haksizlifin olmadig bir mekén olusudur. Giiven ve huzur kavramlari siklikla vargulamr. Islamda
cennetin sifatlarmdan biri makam-1 emindir. Okumus, makam-1 emini su ifadelerle tamimlar: “Her
turld kottliik, cirkinlik, sikint1 ve zarardan korunmus olan giivenli mekan ...~ (Okumus, 2007: 79).
Cennet tasvirlerinde, inananlara, sonsuza kadar huzur ve giiven icerisinde yasayacaklar1 vaat
edilmistir.

Seckinlik kavramu, cennet tasvirlerinde siklikla gecer. Cennette sonsuza kadar mutlulukla
yasayacak insanlarm seckin kimseler olduklar1 vurgulanir. Tanrr’nin onlardan istediklerini yapanlar
Tanr tarafindan secilir ve cogu din ve inanigta secilen bu insanlar cenneti hak ederler. Kuran’da
Bakara suresi 130. Ayette Ibrahim peygamber secilen ve ahrette de iyilikle anilan bir peygamberdir:
“Kendini bilmeyenden bagka Ibrahim’in dininden kim yiiz ¢evirir? Ant olsun biz Ibrahim’i bu
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a1

Diinya’da seckin kildik. Siiphesiz o ahrette de iyilerdendir”.” Peygamberin dinlerdeki anlaminin
insanlara 6rnek olan kisi oldugu digtiniilecek olursa, ayetten kisilerin seckin insanlar olmasimin
sartinmn iyilik oldugu gériilecektir. Ahrette de ancak seckin kisiler cenneti hak edecektir.

Insanlarin  bircogun valmz kalmaktan korkarlar. Sevdiklerini, ailelerini, yakinlarmi
kaybetmekten korkan insanlara cennette onlarla birlikte yaganacak mutlu ve sonsuz bir hayat vaat
edilir. Ekrem Sarikcioglu, Eski Cermen dinlerinde, cennetin, insanlarin aileleriyle beraber
yasayacaklar1 bir mekan olarak goriildigiini belirtmektedir.

“Eski Cermen dinlerinde de Eski Yunan ve Roma dinlerinde oldugu gibi, ahret inanci
mevcuttur. Cermenlere gére, dliim insanlar1 daha once yasamis ailelerine kavusturan bir
aragtir. Cermen mitolojilerine gdre, Slilerin 6biir diinyada, bu diinyadaki hayatlarini toplu
olarak devam ettirdikleri vurgulanmaktadir.” (akt. Okumus, 2007: 17)

Cesitli din inanglarda cennet tasvirleri, insanlarin yokluklarindan muzdarip oldugu ya da
olabilecegi her seyi, onlara vaat eden unsurlardan meydana gelmektedir. Milkemmel bir mekén
olarak tasarlanan cennet, maddi ve manevi olarak hicbir sikintinin olmadig bir yerdir.

Insanlarin diinyada yaptiklari iyi davramslarm sonucunda diillendirildigi bir mekéan olarak
tasvir edilen cennet, neredeyse biitiin din ve inanislarda yer alan bir kavramdur. Iyi kavraminim icerigi
cesitlilik gdsterse de. temel olarak iyi-kétii karsithi§ina dayali olan inang sistemleri ve dinler, diinya
hayatinin gegciciligi tizerinde hemfikirdirler. Bu diistincenin bir sonucu olarak, ulasilamayan, elde
edilemeyen biitiin istekler ve arzular cennet fikri kapsaminda metafizik bir uzamda karsiligim bulur
ve iyilik miikafatlandirilir. Insanlik tarihinin ilk yazih belgelerine sahip Siimerlere kadar uzanan
kokleriyle cennet fikri Siimerlerde su 6zellikleri gostermektedir:

“Diinyada veya gokte bulunan, insanoglunun ilk mekéani olan, iyilerin Sliimden sonra
yeniden donecekleri {imit edilen cennet inanciyla ilgili ilk yazili kaynak, milattan once iki
binlere ait Stimer literatiimidiir. Civi yazili bu kaynaklarda Cennet, ‘Dilman’ denilen ve
glinesin dogdugu yere dogru uzandifmma inanilan bir adadir. Buras: ‘mutlu insanlar tlkesi,
oliimsiizler ilkesi, hayat tilkesi’ diye nitelendirilmistir. Bol sularin besledigi, cayr ¢imen ve
meyve yiikli agaclarla kaplh Dilman'da, hastalik ve 6liim yoktur.” (akz. Cicek, 2008: 2)

Etimolojik olarak cennet, Arapca cann kokinden tireyerek, cesitli sekillerde
kullanilmaktadir. Sézlik anlamina gore “Kutsal kitaplarda adi gecen bahge, koruma, kapatma,
etrafim ¢evirme™ anlammna gelmektedir. Kavramsal olarak cennet ise, genis bir yelpazede
degerlendirilebilecek birgok anlam kazanmustw. Cesitli din ve inamslarda cennet kavrami su
sekillerde karsimiza cikmaktadur:

1.1. islamda Cennet

Diger din ve inamslarda oldugu gibi Islamda da cennet kavrami. yaraticimn emir ve
vasaklarma uyan, iyi hal ve davramslar sergileyen inananlar i¢in ebedi bir mutluluk ve huzur
mekamdir. Cennete gitmeyi hak eden insanlara bircok sey vaat edilmektedir. Insan hayatini
kolaylastiran, giizellestiren ve ¢esitli arzularina cevap verebilen bir kavram olarak resmedilen cennet,
icerisinde nehirlerin, agaclarm, kosklerin, saraylarin, giizel yiyecek ve iceceklerin, giyeceklerin ve
hurilerin bulundugu bir mekandwr. S6z konusu kavramlarin hemen hepsiyle ilgili bir¢ok ayet ve hadis
mevcuttur. Cennetin maddi olarak insanlara vaat ettii tiim ozellikleri ilgili ayet ve hadislerden
derleyen Dilek Yavuz Turun, bunlar su sekilde siralamistir:

Uhttp:/kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#1:1, 06.06.2013.
2 http://www.nisanyansozluk.com/?k=cennet, 04.03.2013.
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“Altin ve giimiisten, inci ve ipekten, icabmda icinden dis1, disindan da ici goriinen
evler, odalar, kasir ve ¢adirlar, ¢cok dal ve yapragi olan, genis golgeli, her tirli meyvelerle
stislenmis, giizel kokulu, esi benzeri goriilmemis agaglar, goriinisti ve kokusu giizel isteyenin
vanina kadar sarkan, bu yiizden koparilmasi kolay meyveler. Zemininden wrmaklar akan ve
pwarlar figkiran bag bahce ve bostanlar, gdnlin c¢ekecegi her tiirli yemek ve et, tiirli
kokularda ve lezzetlerde serbetler, pak saraplar ve nevi tilkkenmeyen nimetler...” (Yavuz
Turun, 2008: 31-32).

Manevi anlamda ise Islam cennet tasavvurunu sinirsizlik olarak belirlemistir. Cennette hicbir
sekilde giinah, sevap, haram gibi kavramlar gegerli degildir. Insanlari, sinwsiz bir ézgirlik ve
mutluluk beklemektedir. Higbir sorumluluk, gérev ve odev yoktur. Iyilik ve kétiliik sinavindan
basariyla gecmis inananlar icin cennette artik kotiiye yer yoktur.

Islami cennet anlayisi genel olarak 6diil ve ceza sistemine dayali, insani isteklerin
karsilandifi, miikemmel bir mekénsal ifadeye sahip bir mutluluk evrenidir. Bu evrenin
kazanilabilmesi icin bir miir Kuran’da belirtilen kurallara uymak zorunlulugu vardir.

1.2. Hiristiyanhkta Cennet

Hiristivanlik ve Musevilikte cennet diistincesi, Islamda oldugu kadar ayrmtili bir sekilde ele
alimmamustir ancak iyi-kétii karsithiginin ve ahret inancinin sonucu olarak s6z konusu bu iki dinde de
iyiliklerin &diillendirildigi, kétiiliiklerin cezalandirildig: bir sistem mevcuttur. Bu noktada her iki din
de cennet diisiincesini icermektedir.

Hiristiyanhkta, Islamda oldugu inananlara yonelik maddi kosullar vaat eden bir yaklasim
goriilmemektedir. Oliimden sonra, dinin gereklerini yerine getirenler Hiristiyanlara Isa ile birlikte
huzura kavugma vaat edilmistir: “Hiristiyanliga gore cennet, Hz. Isa’nmn da i¢inde bulundugu bir
miikéfat yeridir. Bu miikafat, iyiler i¢in olup ebedidir. Iyi Insanlar orada Tanrty1 gorecek ve melekler
gibi olacaklardur. (Romalilara Mektup 5/17; I. Yuhanna 3/2; Markos 12/25)” (akt. Akbas, 2008: 10).
Kuran’da neredeyse biitiin konularda gériilen ayrintili tasvirleri, emir ve yasaklari Incil’de gérmek
miimkiin degildir. Cenneti genel kavramlarla aciklayan Hiristiyanlik, iyiligin sonucunda bir kurtulug
mekan1 vaat eder. Incil’de ver alan cennetle ilgili bsliimlerden biri olan 3. Vahiy 2: 7°de soyle der:
“Kulagi olan. Ruh'un kiliselere ne dedigini isitsin. Galip gelene Tanri'nin cennetinde bulunan yasam
agacmdan yeme hakkini vereceFim™. Yagam agaci motifi birgok din ve inamista bulunan ve mitolojik
anlamlar1 olan bir kavramdir.

“Yasam agac1, diinya agaci, hayatagacl. yasam diredi: yeryiiziinde sembolize edilen
bir agacin adi olup, neredeyse tiim halklarm efsanelerinde bahsi gecer. Hayat agaci 6zellikle
Orta Asya Tirk mitlerinde bereketin, yasamm en dénemli 6gesi ve sembolii olmugstur. Yakut
Tiirklerine gore ilk insan bu hayat agacindan besleniyordu. Ik insandan tiiredigi inanclari da
yaygindir. Hayat agaci, Hitit, Stimer, Asur sanatlarinda da yaygindir. Tiirdi ne olursa olsun tiim
bu kutsal kabul edilen agaclarmn ortak ismi hayat agaci olsa gerektir.” (Cakur. 2013: 60).

Yasam agaci sonsuzlugu simgeler. Hiristiyanligin kutsal kitapta inananlara vaat ettigi sonsuz
mutluluktur. Kisacas1 Hiristiyanlik, iyiler i¢in sonsuz bir hayat ve Isa ile birlikte melekler gibi
yasayabilmektir.

1.3. Musevilikte Cennet

Musevilik de diger dinlerde oldugu gibi insanlara yapacaklar iyi islerin karsiliini hem bu
diinyada hem de diger diinyada alacaklar1 vaat edilmistir. islamda oldugu cennet konusunda tam

? hitp:/incil.info/arama/cennet, 27.05.2013.
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mutabakatm olmadigi Musevilikte, mezhepsel farkliliklara bagh olarak bu konunun
yorumlanmasinda gesitli farkliliklar goriilmektedir. Eski Ahit'te “gan eden” olarak ifade edilen
cennet su sekilde ifade edilmistir:

“Aden Cenneti’nin her bir kosesinde, seksen bin ¢esit afac¢ yer almaktadir; bunlarin
en az degerli olam bile, bu diinyadaki biitiin giizel kokulu bitkilerden daha narindir. Her bir
kosesinde altmig bin gorevli melek, bir agizdan giizel nagmeler terenniim ederler. Merkezde
hayat agac1 vardir ve dallarl, Aden Cenneti’nin tamamim kaplar: her birinin tadi ve gérintsii
farkli bes yiiz bin ¢esit meyve verir. Agacin tisttinde muazzez bulutlar yer alir. Dért bir yandan
esen riizgarlar, agactaki cigeklerin kokusunu diinyanin bir ucundan digerine tagir. Bu agacin
altinda ise, Tora’y1 agiklayan, hikmet sahibi kimselerin talebeleri vardir. Bu talebelerden her
birinin bir yildizdan, digeri giinesten ve aydan yapilmis ikiser odalar1 vardw. Odalar arasinda
buluttan perdeler vardur. Bu perdelerin arkasinda ise Aden vardur...” (akt. Ergiin, 2006: 24)

Musevilikte “Eden Bahcesi” olarak karsimmiza cikan cenneti Islamiyet’tekine benzer bir
sekilde tasvir edilir. Doga vurgusu o6n plandadw. Tyilik ve kotiiliik kavramlari cennette yoktur.
Insanlar hayal bile edemeyecekleri giizellikleri, mutlulugu ve huzuru tadacaklardir.

Ehli Kitap dinler olarak ifade edilen Islamiyet, Hiristiyanlik ve Musevilikte cennet kavrami
ortak degerler iizerinden gekillenir. Bu ortak degerler iyilik ve kotiliiktir. Iyi isler yapan, iyi
davramslarda bulunan insanlara sonsuz bir mutluluk ve huzur vaat edilir. Ug dinin iyilik anlayislar
farkliliklar g&sterse de temelde inananlardan istenen iyi davramslar biiyiik benzerlikler
gostermektedir. Cennet ise bu iyi davramslarn ddiillendirildigi sonsuzlugun mekanidir.

1.4. Diger Din, Inanc ve Mitolojilerde Cennet

Cennet kavramimn temelini olusturan iyi-kéti karsithig durumunu hemen hemen biittin
dinlerde ve inamslarda gérmek miimkiindiir. Ik kabilelerden giiniimiize biitiin inanclar éliimden
sonra yasamin varligma inanmis ve buna cesitli anlamlar yiiklemislerdir. Yiiklenen bu anlam
genellikle ¢limden sonra iyi insanlarin miikédfatlandirilmas: olarak sekillenmistir. Genel olarak
maddi tasvirler yapilarak inananlara onlar1 bekleyen giizellikler anlatilmustir. Cesitli din ve
inanglardaki cennet kavramini ve tasvirleri su sekilde 6zetlenebilir:

1.4.1. Klasik Yunan mitolojisinde cennet kavram Elysion olarak ifade edilmistir. Tyi ve
kotii kavramlariyla da burada da karsilasmak miimkiinddr. Topluma faydali olmus. iyi isler yapmis
insanlar Elysion da mutluluga kavusacaklardir. Klasik Yunan mitolojisinde cennet su sekilde tasvir
edilmigtir:

“Bu en sondaki yolun sonunda Rhadamanthys vardir. O yasarken kétiiliik yapmas olan
insanlarin ruhlarmi yargilar. Sagdaki yol ise Elysion’a, yer alti cennetine gider. Orada
oturanlar, diinyada yasarken giinah islemeyen, temiz kalpli, iyi kisilerdir. Yurduna ve insanliga
yararl olmus, faziletli insanlar, siirleriyle topluma faydali olmus biiyiik sairler, fikirleriyle
insanlar1 dogru yola gotiirmiis feylesoflar, adaleti hakkiyla tatbik etmis hakimler, vazifelerini
kotiiye kullanmamuis rahipler, hep burada Elysion’da toplanmislardir.” (Can, 2011: 427)

Klasik Yunan Mitolojisinde iyilik ve kotiiliik kavramlarmin icerik olarak genisledigini ve
toplumsal faydanm ve iyiligin gozetildigini séylemek miimkiindiir. Iyilik sadece Kisisel olarak degil
toplumsal olarak genis bir anlam kazanmistir. Cennet yunan mitolojisinde iyi ve yararli insanlarin
toplandif1 Elysion’da hayat bulmustur.

1.4.2. Siimerlerde iyi ve kot davramslar 6liimden sonra karsiligim bulacak sekilde ifade
edilmigtir. Iyiler ¢diillendirilecek ve kétiiler cezalandirilacaktir. Cennet Stimerlerde su sekilde tasvir
edilmigtir:
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“Stimer mitolojisinde “Dilmun’, aslanlarn 6ldiirmedigi, kurtlarin kuzular1 kapmadiga,
kuzgunlarin seslerini ¢ikarmadigi, oglaklarin yabani kopekler tarafindan kapilmadigi, emin bir
yer olarak betimlenmektedir. Orasi, agrilarm, sikinti ve istiraplarin olmadigy, ihtiyarlarin
ihtivarhktan yakinmadiklari, rahiplerin aglamadiklar1 ve sarkicilarm agit yakmadiklar: bir
mutluluk diyar olarak anlatilmaktadir. Ayrica, irmak kenarinda tanrilarin dolastigi, cinselligin
oldugu bir yer olarak tasvir edilmektedir Tasvir edilen bu cennetin yerinin ise, yerytliziinde,
giiney bati1 Iran’da ‘Dilmun’ denen bir yerde oldugu anlatilmaktadir.” (Ergiin, 2006:9)

Gortildtigii tizere Stimerler cenneti acinin, haksizhifin ve sucun bulunmadigi, doga igerisinde
mutlulugun ve giivenligin oldugu bir yer olarak tasvir etmislerdir. Bu tasvirden yola cikilarak
Stmerlerin hayatin biitin  eksikliklerinin ve olumsuzluklarmin o6limden sonra cennette
tamamlanacagin ve kotii olan her seyin iyiye doniisecegini diistindiiklerini sdylemek miimkiindiir.

1.4.3. Eski Misirhlarda da iyi ve kot kavramlarn tizerinden 6limden sonra &diil ve ceza
uygulamalar: bulunmaktadir. Sosyal statiisii ne olursa olsun biittin insanlar yasarken yaptiklarinin
hesabinm verecekler ve bunlara gére ya cennete ya da cehenneme gideceklerdir. Misirlilarda cennete
gitme durumu su sekilde ifade edilmistir:

“Qliimden sonra ister kral, isterse fert olsun, her insan diinyada yaptiklarmn mutlaka
hesabim verecektir. Eski Misir inamisina gore, kisi ldtigiinde, tanrn “Oziris’in bagkanliginda
bir mahkeme kurulur. Bu mahkemede ‘Oziris’e hikmet ve ilim tanrisi olan ‘Tot’, oliileri
gémmeyi idare eden ve onlara kilavuzluk yapan Anubis, tanri “Oziris” ve ‘Hiris’in oglu
‘Horiis’, hakikat ve adalet tanris1 ‘Ma’at” ve kirk iki hakim yardim eder. Olen kimse, bu
mahkemede diinyada yaptiklar: isler hususunda hesap verir. Mahkeme, 6lenin iyiliklerinin
koétiliiklerinden cok olduguna hilkmederse, o kimse, ‘Aru’ ile yani cennetle miikafatlandirilir
ve tanr1 ‘Oziris” gibi olur.” (Ergiin, 2006: 10)

Tyiliklerinin sonucunda cennete gidenleri ise su sekilde bir cennet beklemektedir:

“Azizler, gégtin dogu tarafinda olan ebedi yildizlarda bulunan cennetlerde otururlar.
Orada yemek tarlasi adi verilen yerde. canlarmin cektigi her tiirlii yemeklerden istedikleri
kadar verler. Bir baska yerde ise, hayat agaci tarlas: vardwr. Azizler yine orada oturup, bu
agacin meyvesinden istedikleri gibi yerler. Yine burada tanrilarla beraber ekmek yer ve sarap
icerler. Bu nimetlerin yaninda azizler, orada ‘Oziris’in dniinde oturur, “Yaro’ tarlasinda yufka
ekmekleri bile yerler. Burada nimetlerin kesinlikle bitmedigine inamlir.” (Ergiin, 2006: 10)

Tyiligin miikafat: Eski Misirlilarda, bollugun simgesellestigi bir mekan olarak tasvir edilir.
Iyi insanlar oldiiklerinden sonra kim olduklarma bakilmaksizm bu bolluktan faydalanirlar ve ebedi
bir mutluluga ulagmis olurlar.

1.4.4. Tiirk mitolojisinde cennet, “ucmak™ kavramiyla ifade edilmistir. Iyi ve kot ruhlarin
oliimden sonra akibetlerine iliskin yer alt1 ve gokytizii imgeleri kullanilnustir. K&tii ruhlar yerin
altmda cezalanm cekecek, iyi ruhlar ise gokyiiziine yiikselip iyi davramslarmm mikéafatin
alacaklardir. Tiirk mitolojisinde cennet-ucmak su sekilde ifade edilmistir.

“Bu anlamda kahramanin ‘gdge yiikselisi’, Altay Tiirkleri arasmda yaygin olan
olimden ge¢meksizin goge ve dolayisiyla oliimsiiz gelecege erigebildikleri diistincesinin, yani
kozmik yolculugun bir yansimasidir. Diger yandan bu diisiince, ‘iyi insanlarin cennete
gidecegi’ diistincesinin Altay Tiirkleri arasindaki simgesel ifadesidir. Ciinkii onlara goére
‘cennet/u¢mak’, gokyliziintin tgtincii katinda bulunan, iyi ruhlarm, meleklerin, bolluk ve
bereketin dolu oldugu mekandir.” (Arslan, 2005: 3)
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Diger inamslarda ve mitolojilerde goriilen bereket ve bolluk kavramlarma burada da
rastlamak miimkiindiir. Iyi ruhlar gékytziine (bir anlamda Gok tanri’ya) ulasacak ve mutluluga
erigeceklerdir.

1.4.5. Zerdiistliikte iyi kavrami tanr1 Ahura Mazda sahsinda bi¢imlendirilir. Insanlarin
oldiikten sonra Ahura Mazda’nmin huzurunda hesap verecekleri ve bunun sonucunda cennete ya da
cehenneme gidecekleri belirtilir. Zerdiistliikte cennete ulasma agamalar su sekilde ifade edilir:

“Zerdiisciiliikte 6lenlerin ruhlar1 Tisinvet Koprisii'nden ge¢mek icin caba gosterirler.
Bu gecis swrasmda iviler kdpriiyvii gegmevi basarirlarken; kétiilerin kopriiden gecis swralarmnda
koprii incelip keskinlestiginden koétiiler, kopriiden asagiya karanliklarin icinde sogugu alirlar.
Tisinvent K&priisii'nden asagiya diisen kotiiler; tamamen kdtiiler (bunlar siirekli cehennemde
kalwrlar). cok giinah islemelerinin yam sira iyilik de yapmis olan kotiiler (on iki bin il
cehennemde kaldiktan sonra cennete giderler). isledikleri giinahlari denk olan kotiiler
(glinahlarindan armincaya kadar cehennemde kaldiktan sonra cennete gidecekler) ,olmak
iizere tice ayrilirlar. Aym sekilde Tisinvent Kopriisiinden ge¢meyi basaran iyl insanlarin
ruhlarinin cennete varig seyri de; iyi diigiinmelerinden &tiirii (Hamut) once yildizlara; iyiyi
konusmalar1 nedeniyle (Huxt) dnce aya, iyiyi yapmasmdan &tirti (Huvarst) once giinese
yiikselecekler olmak iizere iice ayrilir. Uc gruba ayrlan ruhlarm bu merhalelerin sonrasmda
cennet kapisina varabilecegi belirtilir. Burada da sorgulamaya tabi tutulurlar.” (Korkmaz,
2010: 60-61).

Zerdtistliik, temelde bir iyilik-kéttiliik kavramsallastirmasmm ardindan, iyilerin ve kotulerin
dliimden sonra yasatacaklar siirecleri de ayrintili olarak anlatir. islamda gériilen cennette iyi eg bir
es vaadi Zerdiistliikte de gartiliir:

“Bir parlak ve ¢ok giizel kiz, beyaz bilekli ve giiclii cok giizel goriintisli yeni yetismis
gabuk biiytimtis, iri gégusli, asil yapida, asil dogmus, zengin aileden, daha on bes yasinda.
gortiniis ve seklinde Gyle giizel ki sanki varatiklarin en giizeli (Yasna 43-46).” (Korkmaz,
2010: 60-61)

Goriildigi tizere Zerdiistlik cennet tasavvurunu &diil ve ceza sistemi cercevesinde kurmus
ve iyilere sonsuz bolluk, bereket, mutluluk ve haz vaat etmistir.

Hem semavi dinlerde hem de diZer inanc ve mitolojilerde iyi ve kotii ayrimi sadece yasanan
hayat ile ilgili degil, 8liimden sonraki hayat ile ilgili kurallar koymustur. iyilik hem bu diinyada mutlu
olmayi hem de &ldilkten sonra sonsuz bir mutlulugu saglayacaktir. Oldiikten sonra sonsuz bir hayatin
varhig1 hemen hemen biitiin din ve inanglarda bir “cennet” tasavvuruyla vurgulanmistir. Bu durum,
hem &diil-ceza sisteminin hem de ihtiyaclarn dogurdugu bir sonugtur. Cennet. bu diinyada
erisilemeyen. eksiklifi hissedilen her seyin oldufu bir mekén olarak tasvir edilmistir. Cennet
miikemmelin temsilidir. Miikemmellik ise bircok vurguyla karsmmza cikmaktadr. Bircok farkl
konuda cennetin miikemmeliyeti, ¢esitli din ve inaniglarda kendini gdsterebilmektedir.

2. Arastirmanin Ydéntemi

Aym zamanda bir anlati olan reklam metinlerinde dramammn biitiin temel &zellikleri
kullamlmakta ve giindelik yasamim mutluluk, ozgiirlik, saghkh olmak gibi tiim degerleri reklami
yapilan {irtinlere aktarilmaktadir (Aygiin Cengiz, 2009: 66-67). Bu bakis agisiyla hareket ederek
arastrmada, http://www.hurriyetemlak.com adresinden 15 Mart 2013 tarihinde ilam verilen Istanbul
iline ait iki ytiz yetmis bir liks konut reklamindan web sitesinde yer alan ilk kirk bir konut projesi
reklammin incelenerek ¢dziimlenmesine karar verilmistir (bkz.: Tablo 1). Ele alman kukbir liks
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konut tamtim metninde, mitolojilerde ve dini inanclarda yer alan cennet kavramsallastirmasmin
modern kiltiirtin en énemli Gretim metinlerinden reklamlarda yeniden, ama bu kez likks konut i¢cin
nasil kavramsallastirildigin gosterilmeye caligilmustir.*

Tablo 1: Liiks Konut Projeleri ve Yapim Sirketleri ile Projelerin Bulundugu ilt;eler
ve Semtleri

Projenin Projenin

Liiks Konut Projesi ve Yapim Sirketi Bulundugu fice [Bulundugu Semt

[Elite Life- Sua Insaat San. Ve Tic. Ltd. Sti |Atasehir Atasehir
[Harmonypark Kemalpasa Bagcilar Kemalpasa
Ve Giinesli-Kelesoglu-Depar Teknik Yapi- - .. .
Teleset Birlik Bageilar Gimegli
BahceCity’s Residence- TAF Gayrimenkul- Basaksehir Bahceschir
[Osten Insaat T ¥
[CITYCOURT Bahcesehir- Balkaya Ingaat Basaksehir Bahcesehir
fstanbul Tower- Keles Ingaat Bayrampasa Muratpasa
g Bizimkent,
Crown Park- Babacan Yap1 Beylikdtizi Cumhuriyet
Crown Residence- Babacan Yap: Beylikdtizii Adakent, Baris
[Kale Ozgiir Evler- Kale Kilit Beylikdtizii Cumhuriyet
[Karden Avenue Residence- Karden Insaat Beylikdizti Cumhuriyet
Papatya Residence 2- Diizlem Yapi Ins. San. Beylikdiizii Adakent, Baris
Tic. A.S ¥
(Golmahal-Yalcinlar Group Biliytikcekmece  [Alkent
[Adapark- Sur Yap: Cekmekdy Merkez
[Mahalle Istanbul Cekmekdy Merkez
[Nayla Konaklari- ETA Insaat Cekkmekdy Merkez
E;’;;va Residence Yagam Merkezi- Bulut Insaat| Esen Namilk Kemal
Alibey Konaklari-Balarci Yapi Eylp Alibeykdy
[Country Life-Kelesoglu Group Eyup Goktirk
[Karma Evler- Akro Yapi Eylp Goktirk
(Cukurova AdanusPark-Cukuroval -
Gayrimenlkul& Insaat Kartal Soganhk
Astera Park- Genel Gayrimenkul Kictikcekmece Halkal
Avrupa Konutlan Atakent 3- Artas Insaat Kictikcekmece  |Fatih
[Deluxia Dragos Maltepe Cevizli
[Nuvo Dragos- Ozderici GYO Maltepe Cevizli

4 polat S. Alpman ile Géksel Goker’in yazmus oldugu “Simufsal Farkliliklar Baglaminda Aseptik Mekanlarin Temsili: Konut
Reklamlar1 Ornedi” (2010: 67-92) ile Nejdet Ozberk’in yazdig “Piyasa Eliyle Uretilen Kentsel Utopyalar: Ozel Konut
Sirketlerinin Kentsel Mekdn Sunumu™ (2011: 964-984) basghkl makaleler bu ¢alisma i¢in yol gésterici olmustur; yazarlara
tesekkir ederiz.
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[Whitecity-Fatih Ingaat Maltepe Girne-Zumrtitevler
Elit Perla Palas- Delmar Yapt Pendik Kurtksy

Ozgiin Sitesi —Ozgiin Ingaat Pendik Kurtkéy

Sinerji [stanbul Residence- Anadolum Insaat  |Pendik Dolayoba, Velibaba
Still Istanbul- Yesilyurt ingaat Pendilc Kurtlkdy
Stillistanbul Comfort- Yesilyurt Ingaat Pendik [Yenigehir, Kurtkdy
SIMPLICITY-Garaj Ingaat San. Ve Tic. A.S Sancaktepe Sarigazi

GRAVUR PARK ORMAN EVLERI- GRAVUR Sartyer Merkez-Maden
INSAAT

[Zekeriyapark Evleri Sartyer Uskumrukéy
Kinali Cagdaskent 1-4. Etap- Anka Yap: Silivri Canta

Silivrisaray Evleri- Yumak Ingaat Silivri Fatih

[Anthill Residence Sisli Sisli

Q Studio Esentepe- Toya Yapm Sisl Esentepe

(Trump Towers Istanbul- Trump Towers Sish Mecidiyekdy
Dream Towers Residence- Bolelli Gruop [Umraniye Serifali

Exen [stanbul- Sur Yap [Umraniye Atattirk

Sarissa Istanbul-AKS Yapi [Umraniye Serifali

Coziimlemesi yapilan reklam metinlerinin hemen hemen hepsinde bir temel/ana fotografin
yanisira en az onar tane de reklamui yapilan projeyle ilgili fotograf da bulunmaktadir. Bu calismada
reklam metinlerinde yer alan diger fotograflar ayrica analiz edilmemistir.

2.1. Cennette ve Konut Reklamlarinda Doga

Cennetin kelime anlami olarak igerdigi bahg¢e anlami, kavranun doga ile ilgisini gostermesi
agismdan olduk¢a énemlidir. Incelenen biitiin din ve inanglarda cennet. agaclarin, nehirlerin,
ormanlarm, bereketli topraklarn, cigeklerin mekami olarak tasvir edilmistir. Bu durumun sebebi
hayatin giin gectikce dogadan uzaklasarak yasanmasidir. Insanin dogadan uzaklasmasim eszamanli
olarak ona duyulan 6zlemin de artarak biiylimesini beraberinde getirmistir. Bunun sonucu olarak
insan stirekli olarak karmasiklasmaya baslayan hayatini, kalabaliklardan kurtarmay: hayal etmistir.
Bunun en glizel caresini de dogaya geri dénmekte bulmustur. Clinkii doga zamanin hala olmas:
gerektigi gibi aktifn tek mekandwr. Bu fikirlerden hareketle cennetin insan hayalindeki yerini
saptamak daha kolay olacaktir. Ulasilamayan, metafizik bir alemden beklenecek ilk sey doga
olmaliydi ve cennet tasavvurlari da buna gére sekillendi. Hem semavi dinlerin hem de diger din ve
inaniglarn cennet tasavvurlari, doga vurgusunun en yilksek seviyede gorildigi mekan tasvirlerini
genig oranda icerir. Cennet tasavvurlarindaki doga tasvirlerine ve vurgularma cesitli drnekler vermek
gerekirse:

Islam diinyasinda yaptifi cennet tasvirleriyle bilinen Erzurumlu fbrahim Hakki Marifetname
adl1 eserinde cenneti su sekilde tasvir etmektedir:

“Nebhirlerden biri abihayat, biri halis siit, biri tertemiz sarap, biri saf baldr. Nehirlerin
etrafi meyveli agaclarla bastan asag bezenmistir. Cennet agaclanmn dallann kurumuz,
yapraklar1 dokiiliip ¢lirtimez, Meyveleri stirekli tazedir. Yedi cennetin en alas1 olan sekizinci
cennette nice akan wmaklar daha vardir. Bunlardan biri rahmet nehridir ki, biitiin cennetleri
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840 Firat TAS — Serpil AYGUN CENGIZ

dolasir. Suyu, hepsinden saf ve baldan tathdir. Rengi kardan beyazdr. Kum inciden tistiindiir.
Cennet nehirlerinin biri dahi kevser nehridir. Hak Taala, onu, sevgili Habibi Muhammed
sallallahu aleyli vesellem hazretlerine vermistir. Nitekim ona hitap edip: ‘Biz sana kevseri
verdik,” (108/1) buyurmustur. O nehrin genisligi ti¢ yiiz fersah mesafedir. Onun kaynag arsin
alt1 olup, oradan sidreye gelir, oradan cennet-i firdevse dokiiliir. Oyle stiratli akar ki, yaydan
firlayan ok gibi firdevs-i dlay1 ve altinda olan cennetleri gecerek dolasir. Rengi siitte beyaz,
tad1 sekerden sirin, kokusu anberden hostur. Ondan bir kere igcen bir daha susamaz. Asla bir
illet ve hastalik gérmez. Lezzeti ebedi damagindan gitmez. {1k cennetin kapis1 yaninda, kevser
nehrinin kenarinda, renkli cevherlerden kaseler vardwr, sayillan yildizlardan coktur.
Ummetlerin hagrinden sonra, cehennem kdpriisiinden gegenler, Habib-i Ekrem sallallahii taala
aleyhi vesellem cennete girmeden 6nce Gmmetiyle ondan icseler gerektir. Kevser nehrinin
kenarlarinda, terleyen inciden ve kirmizi yakuttan daha saf yiiksek agaclar vardm ki, dallan
cesitli sadalarla nagme ederler. Dallar {izerinde cins cins kuslar degisik seslerle tesbih ederler.
Cennet nehirlerinin biri, kafur nehridir. Biri tesnim nehri, biri selsebil nehri, biri miihiirli rahik
nehridir. Bu nehirlerden bagka yiiksek cennetler icinde nice bin akan nehir vardir ki,
etraflarinda nice yiizbin meyveli agaclar vardi. Cennetlikler icin nice ipek ddsekler gibi, nice
bin g6z alici elbise vardir. Nice cesit Nice cesit lezzetli yiyecekler ve tertemiz icecekler vardir
ki, hesabini ancak Hak Taala bilir.”” (Erzurumlu fbrahim Hakki, 1757: 10-11)

Erzurumlu Tbrahim Hakki nin detayh bir sekilde yaptig: tasvir ¢ok biiyiik oranda Kuran’da
yer alan ayetlere dayanmaktadir:

“Iste bu (hiikiimler) Allah’m koydugu smurlardir. Kim Allah’a ve peygambere itaat ederse,
Allah onu, i¢inden wrmaklar akan, icinde ebedi kalacaklar cennetlere sokar. Iste bu biiyiik bagaridur.”
(Tevbe suresi, 72. Ayet)’

“Allah mii'min erkeklere ve mii'min kadinlara, ebedi olarak kalacaklari, i¢inden rmaklar
akan cennetler ve cennetlerinde ¢ok giizel koskler vaat etti. Allah'in rizasi ise, bunlarin hepsinden
daha biiyiiktiir. Iste bu biiyiik basaridir.” (Tevbe suresi, 89. Ayet)®

“Dedikleri bu soze karsilik Allah onlara, devamli kalacaklari, icinden wmaklar akan
cennetleri miikafat olarak verdi. Iste bu, iyilik yapanlarm miikéfatidir.” (Maide suresi, 85. Ayet)’

Bu konuda, Islam bahgeleri iizerine aragtirma yapan Khabbazi ve Erdogan su
degerlendirmeyi yaparlar:

“Kuran’da cennet agaclarla golgelendirilmis fiskiyeli havuzlarin serinlettigi bir yasam
mekam olarak tasvir edilirken, Miisliimanlar da yasadiklar1 mekam ar1 cennete dzlemlerinden
dolay1 akan ve duragan sular ile kapli, meyveli agaclarla renkli ve kokulu ciceklerle bezemeye
ozen gostermislerdir.” (Khabbazi, Erdogan, 2012: 21)

Islam ortaya koydugu cennet anlayisi insanlara dogayir yogun bir sekilde sunan ve bu
vurguyu ¢ok sik yapan bir nitelige sahiptir. Bunu verilen érneklerde gérmek miimkiindiir.

Bir baska ornek Zerdistliikteki cennet tasviridir. Difer tiim ve inanclarda oldugu gibi
Zerdiistliikte de cennet doga tasvirlerini biiytik oranda icerir:

“Dilmun’da baslangig¢ta tatli suyun bulunmadigi, bu nedenle Stimerlerin biiytik tanrisi
olan Enki’nin giines tanrisma yerden bitkisel ve hayvansal yasam i¢in elzem olan, tath su

® http://kuran.divanet.gov.tr/Kuran.aspx#9:72, 27.05.2013.
6 http://kuran.diyanet.gov. tr/Kuran.aspx#9:89, 27.05.2013.
7 http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#5:85, 27.05.2013.
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cikarmasi hususunda emir verdigi belirtilmektedir. Yerden suyun ¢ikarilmasi neticesinde,
Dilmun’un meyve yiklii bahgeler ve yemyesil cimenlerle kapli bir tanrisal bah¢eye dontistigii,
ifade edilmektedir.” (Ergiin, 2006: 9)

Cennet tasvirlerinde doga deyim yerindeyse basroldedir. Diger o&zelliklerin anlam
kazabilmesi i¢in dncelikle uygun mekanin olusturulmas: gerekmekteydi ve bunun sonucu olarak
cennet, doga kavramlariyla agiklanarak mekén giizellestirilmis ve diger unsurlarin var olabilmesi i¢in
uygun hale getirilmistir.

Incelenen kirk bir reklam metninin otuz dérdiinde doga vurgusu bulunmaktadir. Metinlerde

LU ELI

doga baglantili olarak kullanilan baslica kavramlar “doga”, “yesil”, “yesil alan”, “orman”, “adalar

ve deniz manzaras1”, “bahge”. “dikey bahge”, “yatay bahce™, “botanik bahce™, “meyve”. “cicekler”,
“sardunya” veya “papatya” gibi cesitli bitkiler, “deniz”, “gdl”, “gdlet”. “havuz”, “siis havuzu”,

“gokytliziiniin mavisi”, “temiz hava”, “cevre” ve “dzenli peyzaj”dir.

Bu denli yogun “doga” atfimin cennetle baglantili bir acilum bulunmaktadir. Cesitli din ve
inaniglarin cennet tasvirlerinde gériilen en dikkat cekici durum da séz konusu tasvirlerin yogun
olarak doga ve doga ile ilgili unsurlar icermesidir. fnananlara sunulan cennet, “icinden nehirler
akan”, “bahgcelerle bezenmis” bir mekandir. Bunun sebebi kadim inanislardan baglayarak, neredeyse
biitiin ve din ve inamislarda doga insanin bir biittin oldugu fikridir. Dinler ya da inanclar, yaratilis
konusunda bir bitinligin oldugunu ve insanin doganin tim unsurlariyla birlikte yasamasi
gerektifini aktarirlar. Ornegin Hiristivanlikta insanin bir “varlik zincirinin parcast oldugu inanci
vardir:

“Benzer bir uyuma isaret eden Varlk zinciri fikrinin dayandig geleneksel doga
kavrayis1 da, insan1, Tanr1’nmn diizenli ve 6lgtilii bir sekilde yarattigi, basi sonu belli hiyerarsik
bir diinyada, doga ile Tanr1 arasmnda bir araci durumuna yerlestirmektedir. Burada, insanlar
kendilerini biiyiik bir diizenin pargasi olarak hissetmektedir.” (Yardumci, 2006: 8)

Yukarida bahsi gecen “biiyiik bir diizenin parcasi olma” durumu, insamn dogayla kurdugu
iligkinin hem sebebini hem de niteligini belirler. Insan, dogamn bir parcasi oldugu igin dogal
ortamlarda yasama 6zlemini muhafaza eder. Bununla birlikte insan. inancinmn bir geregi olarak
yaraticinn yarattig biitiin canhlara kendinden bir parca olarak bakmaktadur.

Semavi olmayan din ve inamiglarda da doga vurgusunu gormek mimkindir. Bu tir
inamslara mensup bireyler. dogayr kutsal kabul etmisler ve kimi yerlerde dogal unsurlara
tapinmislardur:

“Insan-doga iliskisi, inan¢ sistemlerinin ortaya cikisinda ve inanclarm pratige
yansimasinda belirleyici olmustur. Tabii nesnelerin putlastirilarak tapmma objesi haline
getirilmesi bu durumun bir gostergesidir. Tapmma objesi haline getirilmesinin sebebi doga
olaylarma ya da dogadaki nesnelere bir kutsallik yiiklenmesidir. Cok tanril dinlerde basta
bitkiler olmak tizere dogadaki biittin varliklar kutsal kabul edilmigtir. Dogadaki varliklar
korumakla gérevli tanrilarin ve onlarm yardimcilar sayilan mistik varliklarin mevcudiyetine
inanilmaktadir.” (Feyzioglu, 2011: 40)

Bir biittintin parcasi olma, bir¢ok farkli din ve inamista karsilasilabilecek bir diistincedir. Bu
bakis acismna gore insanlarm, bitkilerin ve hayvanlarin, bir biitlin olarak doganin bir yaratici
tarafindan yaratildig1 ve dogamn insana sunulmus bir sans oldugunu vurgulanmaktadir.

Doga ile ilgili Tslamda cesitli emir ve yasaklarda bulunmugtur. Doganmn Allah tarafindan
insanlara sunulmus bir nimet oldugunu ve korunmasini gerektiginin altini ¢izmektedir. Bu emir ve
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yasaklar Miisliiman toplumunu etkilemis ve Osmanli Devletinde doganin korunmasi ile ilgili bircok
diizenleme yapilmugtur:

“Miisliimanlar da dinlerinin bu emir ve tavsiyelerine uymaya gayret gdstermislerdir.
Bunun sonucunda da Islami ¢evrelerde ¢ok temiz ve nezih ortamlar meydana getirilmistir.
Mesela, Hali¢’e bakan sirtlar ve tepeler Fatih Sultan Mehmet'in emriyle koruma altina
alinmustir. Boylece Hali¢’in kirlenmesi ve dolmasi asirlarca geciktirilmistir. Diger taraftan
Hali¢'te biriken ve erozyonla gelen ¢amurlarm ¢dmlek ve testi gibi esyalarm yapiminda
kullamlmasi ve bu isle mesgul olan imalathanelerden vergi alinmamasi suretiyle diinyada ilk
kez Istanbul'da cevre korumac: sanayisine tesvik getirilmistir. 1719 yilmdan itibaren ticretleri
diikkan ve ev sahipleri tarafindan karsilanmak tizere sehir ve kasabalarda ferras-1 mezbele
(temizlik igcileri) istihdam edilmeye baglanmustir.” (akr. Feyzioglu, 2011: 8)

Gortildiigi tizere cesitli din ve inanislarda doganin korunmasi gerektigi ¢cok farkl sekillerde
vurgulanmistir. Sadece din ve inamslarda degil. modern bilimde de doga ve insan iliskisi lizerine
cesitli calismalar yapilmistir. Ekoloji kavranu déahilinde ele alman insan ve doga iliskisi tizerine
bircok arastirma ve calisma yapilmaktadir. Calismalarin yogun bir sekilde yurtitildiigii alan ise
ekolojik mimaridir. Insamn dogayla uyum igerisinde ve bir parcasi olarak yasayabilecegi mekénlar
yaratmak amaciyla bircok fikir 6ne siiriilmiistiir:

“Ekolojik mimari, dogal kaynaklar1 verimli kullanan, dogal ¢evreye duyarli bir mimari
tasarmm yaklasmmidir. Stirdiriilebilir mimari ve yesil mimari kavramlarmdan tst Slcekte bir
mimari yaklasim olarak kabul edilebilir. Yesil mimari, performans dogrultulu bir tasarim
vaklasimi ortaya koyarken siirdiirtilebilir mimarlik, ekonomik ve toplumsal boyutlari icerisine
alan dogayla barisik. daha sosyal bir bilince sahiptir. Ekolojik mimari ise tiim bunlari kapsayan
ekolojik, holistik (btittinciil) bir mimari diistince yapisidir.” (Beyaztas, 2012: 22)

Dinlerin ve inamslarin kutsal metinler ve ritiieller aracilifiyla, modern bilimin de ekoloji
caligmalariyla ortaya koydugu doga-insan iliskisi ile ilgili diistinceler, insanm pargasi oldugu doga
ile barigik yagsamalar: gerekliligi noktasinda birlesmektedirler. Hem kiilttirel ve dini olarak, hem de
bilimsel ve felsefik agidan bakildiginda, bir canli olarak insanin diger canlilarla bir uyum ve paylasim
icerisinde olmas1 vurgulanmis ve tavsiye edilmistir. Konut reklamlarinda goriilen asu1 doga
vurgusunun temel sebebi budur ve konut projelerinin sloganlarindan baslayarak projeyi tamtan tiim
unsurlarda séz konusu doga vurgusunu gérmek miimkiindiir. Ornegin, Adapark- Sur Yapi proje
ilaminda su bilgilere yer vermektedir:

“AdaPark’ta ev sahibi olanlar site icerisinde yer alan meyve bahcelerinden taze
meyvelerini dalindan kopararak yiyebilecek. Balikli g6lii ve meyve bahgeleriyle sehir hayati
icinde dogaya yaklasmay1 saglayan AdaPark, nar, elma, kiraz, kayis1 gibi agaclarla siisli
meyve bahceleriyle unutulan degerleri yeni nesillerle tamstiracak.” (Adapark- Sur Yapti)

Reklami yapilan konut projelerine daha isim verme asamasinda bile dogay1 imleyen isimlerle
karsilasimaktadir: Harmompark, Zekerivapark Evleri, Gélmahal, BahgeCity’s Residence, Graviir
Park Orman Evieri, Cukurova Adanus Park, Papatva Residence, Adapark, Astera Park, Country
Life, Crovwn Park.

Reklam metinlerinde sadece konut projelerinin isimlerinde degil, ilan metinlerinde de 6n
plana ¢ikarilan “bah¢e” disinda “ meyve agaclar” ifadelerine de bir¢ok cennet tasvirinde rastlamak
miimkiindiir. Ornegin Islamda, cennet gesit cesit meyve agaglarmun oldugu bir yer olarak tasvir
edilmektedir:

“Kur’an’da cennette miiminler i¢in arzu edilen, canimn c¢ekecegi her tiirlii meyvenin
hazirlanmis oldugunun bildirilmesiyle yetinilmemis, ayrica bu meyvelere bazi drnekler de
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verilmis: meseld, Rahman stresinde hurma ve nar, Vakia’da kiraz ve muz, Nebe’de ise tiziim
meyveleri adlartyla zikredilmislerdir. (Bebek, 2005: 4)

Hem proje ilaninda hem de yapilan alintida gériildiigii tizere, insanlara sunulan ortak unsur
“meyve”dir ve dolaywsiyla agirhkli vurgu dogadwr. Meyve, bir simge bir arac olarak. doganin
tiretkenligini temsil etmektedir. S6z konusu reklamin “meyve” simgesini kullanmasinin temel sebebi
budur.

Bir bagka proje ilaninda “Yalcmlar Group tarafindan Biytik¢ekmece gol kenarmda hayata
gecirilen G6lmahal Villalari, Tirkiye nin ilk hibrit projesi olma 6zelligi ile dikkat ¢ekiyor. Dogadan
aldigim1 dogaya geri veren proje, dogaya saygihh durusu ile fark yaratiyor” (Gélmahal-Yalcinlar
Group) denilmektedir. Gortildigii {izere konut projeleri sadece dogal mekanlar yaratmakla
kalmamakta, bir yandan da ekolojik konut iddiasmda bulunmaktadirlar. flanda gecen “dogaya saygili
olma™ vurgusu, s6z konusu ekolojik konut iddiasindan ileri gelmektedir. Ekolojik konutlar, son
yillarda iyiden iyiye giindeme gelmistir. Projeler dogaya saygili olma iddiasmi bu yolla ifade
etmektedirler.

Cennet tasvirlerinde ve konut projelerinin reklamlarmda dogaya iliskin vurgular temel birkag
nokta tizerinden sekillenmektedir. Bunlar: Su, aga¢ ve bahgedir. Yukaridaki ilanda “su” unsuru *
gol” aracihigiyla ifade edilmektedir. islamda, doga vurgusunu “su” unsuru iizerinden ifade edilmesi
durumuna “g61” yerine “nehir” araciligiyla gormek miimkiindiir: “Hz. Peygamber, g6ge yiikseltildigi
vakit (ile ilgili olarak) sdyle buyurdu: Etrafl, ici bosaltilmis incilerle ¢evrili olan bir nehre vardim.
Cebrail’e ‘Bu nedir?” dive sordum. ‘Bu Kevser’dir® dedi” (Akbas. 2005: 21). Konut projesi ilan1 ve
yukarida gecen Hadisin ortak yan doga vurgusunun “su” unsuru iizerinden yapilmasidir: Birinde
“gol” digerinde “nehir” vurgulanmaktadir.

Zekerivapark Evleri konut projesinde doga vurgusu yine én plandadir. Bahgelerden, dogadan
ve hayvanlardan bahsedilmektedir: “Orman’in karsisinda 14500 m? arsa tizerinde %88 yesil alana
ayrilan ozel site icersinde, sevdiklerinizle huzurlu yasaymn, bahgenizde cicekler agsm, evcil
hayvanlarinizla dogayla biitiinlesin” (Zekerivapark Evieri). Projeye ayrilan toplam alanin %88 inin
yesil alana ayrilmasi séylemi. sunulan projenin dogaya verdigi énemin gdsterilmesi acisindan ortaya
konmus bir stratejidir.

Reklamlarda oldugu gibi “bahce” ve “cicek™ unsurlarimn vurgulanmas: cesitli din ve
inamslarda goriilen bir durumdur. Ornegin Yahudilikte, vaat edilen cennet insamm doga ile
buttinlestigi mekan olarak tasvir edilir:

“Aden Cenneti’nin her bir kosesinde, seksen bin cesit aga¢ yer almaktadir; bunlarin
en az degerli olam bile, bu diinyadaki btitiin gtizel kokulu bitkilerden daha narindir. Her bir
kosesinde altmis bin gérevli melek, bir afizdan giizel nagmeler terenniim ederler. Merkezde
hayat agac1 vardir ve dallar1, Aden Cenneti’nin tamamim kaplar; her birinin tadi ve gortintisti
farkli bes yiiz bin cesit meyve verir. Agacin tisttinde muazzez bulutlar yer alir. Dért bir yandan
esen riizgarlar, agactaki ¢igeklerin kokusunu diinyanmn bir ucundan digerine tasir. Bu agacin
altinda ise, Tora’y1 agiklayan, hikmet sahibi kimselerin talebeleri vardir. Bu talebelerden her
birinin bir yildizdan, digeri giinesten ve aydan yapilmus ikiser odalar1 vardir. Odalar arasmda
buluttan perdeler vardir. Bu perdelerin arkasinda ise Aden vardir...” (akz. Ergiin, 2006: 24)

Yahudiligin cennet tasavvuru., Aden Cenneti olarak tanimlanmaktadir. Bu, bir bahgedir.

Agaclarin, ciceklerin, giizel kokularin siisledigi bu mekén, yukaridaki proje ilanmin vurguladig:
birgok unsuru icerisinde barmdirmaktadir.

§ Kevser, cennette bir havuzun ismidir (Tiirkce-Osmanlica Sézlilk, Devellioglu).
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Reklamlarda doga vurgusu yesil alan ve peyzaj diizenlemeleriyle de yapilmaktadir: “Bahce
kullammli dairelerden, &zenle peyzaj tasarimi ve aydinlatmasi yapilan yesil alan ve bahgeler...”
(SIMPLICITY-Garaj Insaat San. ve Tic. A.S). Konut projesi reklami “bahg¢e™yi evin kullanim alanina
kadar getirmekte ve bir anlamda evi dogal bir mekana doniigtiirmeye ¢alismaktadir. Doga artik evin
icerisine kadar girmistir. Diger konut projeleri ve cennet tasvirlerinde goriilen “bahge™ vurgusunu
burada da gérmek miimkiindiir. Islamda doga vurgusu o kadar 6én plandadir ki, cennetin isimlerinden
biri olan “cennet’{in naim™ su sekilde tammlanmaktadir: “Na’im, “Insana mutluluk veren maddi ve
manevi tiim glizellikler, bol nimet™ demektir. Buna gére Cennet’ {in-Naim. ‘Mutluluklarla, mutluluk
veren her tiirlii seyle dolu bahge” anlamma gelir” (Akbas, 2005: 15). Goriildiigii iizere bahce,
mutlulugun semboliidiir. Hem cennet tasvirinde hem de konut projesinde mutlulugun anahtar olarak
“bahge” simgesellestirilmektedir.

“Bahge” ile baglantili olarak cennet tasvirlerinde “meyve” vurgusuna da Hiristiyanlikta
rastlamak mimkiindr:

“Bu yerde Tanrimn ve Isa’nin tahtinin bulundugu ve tahtin her birinin altindan billur
gibi rmagimn ¢iktig1, bu yasam wmaginin sehrin ortasmdan gegtigi belirtilmektedir. Susuzlarm
karsiliksiz sulandigi bu wmagmn iki tarafinda on iki ¢esit meyve {ireten ve her ay meyvesini
veren yasam agacuun bulundugu ve Tann ve oraya girenlerin orada sonsuza dek
egemenliklerini stirecekleri ifade edilerek, cennetin en genis anlamda tasvirinin yapildigi
goriilmektedir.” (Ergiin, 2006: 27)

Still Istanbul- Yesilvurt Ingaat da konut projesi reklanunda aymi anda hem *bahge”, “yesil”
hem de “meyve” vurgularina yer verilmektedir: “Yesilin her tonunun bulundugu meyve bahgesi”
(Still Istanbul- Yesilyurt Insaat).

Cennet tasvirlerinde doganm kendisi tiretkenligin, canhligm ve tanrisalligin bir ifadesi haline
gelmistir. Doga vurgusu on plana cikanliken de “meyve” ve “yesil” gostergelerinin alti
¢izilmektedir. Konut reklamlarinda da ayni yol izlenerek sunulan projenin dogal oldugunun alti
cizilmektedir. Insanlarin ihtiyaci olan &ziine dénme ve yeniden canlanma sz konusu projelerde
“doga” vurgusuyla karsimiza ¢ikmaktadir.

Incelenen konut projesi reklamlarinmn hemen hemen tiimiinde doga vurgusuna rastlanmasi
tesadiifi degildir. Ozellikte giiniimiiz karmasik sehir yasami dogayi olanca giiciiyle hayatin
icerisinden cikarmakta ve insanlar gittikce dogaya olan 6zlemlerini hissetmektedirler. Reklamlarin,
dogay1 sunmasim, sadece giintimiiz sehir sartlaryla aciklayabilmek mtimkiin degildir: ¢linkti insanin
en kadim arzularindan biri dogayla i¢ ice, huzurlu ve mutlu olmaktadmr. Buna en eski kutsal
metinlerde bile rastlamak mimkiindiir. Kutsal metinlerin, bilimsel ¢alismalarm ve konut projesi
reklamlarmim ortak noktasi olan “doga” gecmisten giiniimiize insanm yasam seriiveninin
vazgecilmez unsurlarmdan biri olmustur. Bunun en temel sebebi ise hem din ve inaniglarin hem de
bilimin insan ve doga arasindaki iliskiyi bir biitiinliik olarak gérmesidir. Konut reklamlarmin da doga
konusuna bu denli vurgu yapmasini bu baglamda degerlendirmek miimkiindiir.

2.2. Cennette ve Konut Reklamlarinda Aile

Cesitli din ve inanclardaki cennet tasavvurlarmda aile kavrami, genellikle vaat edilen
miikemmel bir eg vurgusuyla karginmza cikar. fnsanlarm yalmz yasayamayacagi, yalmzhigim Allah’a
mahsus oldugu (islam Dininde), fikrinden hareketle, vaat edilen cennette séz konusu yalmzligm
bertaraf edilmesi i¢in her insana bir es uygun gorilmistir. Kuran’da bu konuda bir¢ok ayete yer
verilmistir:

“Iman edip salih ameller isleyenlere, kendileri icin: icinden wmaklar akan cennetler
oldugunu miijdele. Cennetlerin meyvelerinden kendilerine her nzik verilisinde, ‘bu tipki daha
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once diinyada iken bize verilen rizik diyecekler. Halbuki bu rizik onlara benzer olarak
verilmistir. Onlar igin orada tertemiz esler de vardir. Onlar orada ebedi kalacaklardir.”®

Kuran®da uygun gortilen es tasvirlerini derleyen Mustafa Cicek ise su degerlendirmelerde
bulunur:

“Onlar tipkr iffetli kimselerin mesgul oluslarnt gibi gozlerini, bakislarm
alikoymuslardir. Bunlar tipki kendisini ¢adirlar i¢inde kapali tutan, bakislarmi bagkalarmna
bakmaktan ali koyanlarin adeti gibi kendilerini adeta ¢adirlara hapsetmislerdir. Bu onlarin
krymetlerini ve iffetlerini anlatan bir ifadedir. Ctinkii kendileri i¢in ¢ok giicli, baskalarma
mani olabilecek, velileri ve akrabalar1 olan kadinlar digar1 ¢cikmaktan bagkalarma goriinmekten
cekinirler. Bu onlarmn sayginliklarma delalet eder. Bu ifade onlarm glizel goziiktiigline
kocalarini baskalarindan alikoyacak bir bicimde cok sevdiklerine delalet eder. Bu ifade onlarin
utangac, terbiyeli ve edepli olduklarini gdsterir.” (Cicek, 2008: 34)

Aile konusunun cesitli din ve inanclarda ifade ettigi anlam genellikle es kavrami yoluyla
anlatilir. Islam insanlara 6ldiikten sonra cennette yalniz kalmayacaklarini vaat etmektedir. Bu yiizden
es vurgusuna sik sik rastlanilmaktadir.

Aile’nin evrensel bir tanimi bulunmamakla beraber aile, toplumsal gruplarm en temel yapis1
olarak kabul edilmektedir. Tiirk Dil Kurumu Biiyiik Tiirk¢e Sézliik’te “aile” sézctiglinil tanmmlanirken
s6zli edilen iliski ag vurgulanmaktadir: “Evlilik ve kan bagma dayanan, kari, koca, cocuklar,
kardegler arasindaki iliskilerin olusturdugu toplum icindeki en kiictik birlik.” *“Aile” kavramini
sosyolojik a¢idan degerlendiren ve tamimlayan Giil Aktas ise konuyu cok farkli acilardan ele
almaktadir:

“Aile biyolojik iligki sonucu insan turunun devamuni saglayan, toplumsallasma
surecinin ilk ortaya ciktig, karsilikli iliskilerin belli kurallara baglandig:. o giine dek toplumda
olusturulmus maddi ve manevi zenginlikleri kusaktan kusaga aktaran. biyolojik, psikolojik,
ekonomik, toplumsal, kiiltiirel, hukuksal ve benzeri yonleri bulunan toplumsal bir birimdir.”
(Aktas, 2011: 35)

Bircok farkl kiiltir, din ve inamsta aile kutsanmis ve neslin devamlilig icin zaruri bir unsur
olarak goriilmiistiir. Daha cok cinsel iliskilerin diizenlenmesi ve bireyin soyunu devam ettirmesi
isteginden kaynaklanan “aile” kavranmunin kutsanmast durumunu dinin etkili oldugu muhafazakar
toplumlar tizerinden degerlendiren Ramazan Akkir da neslin devamlilig iizerinde durur:

“Muhafazakér bir toplumun temel birimi olan aile, sadece kii¢iik bir birim olmakla
toplumun temelini olusturmaz. O ayni zamanda tistlendigi bazi temel fonksiyonlarla bu gérevi
yerine getirir. Muhafazakar toplumda aile, neslin devamini, sosyal rehabilitasyon ve
sosyallesmeyi saglayan kurum olarak kabul edilir. Bundan dolay1 en temel islevi muhafazakar
toplumda aile saglar. Fertleri toplumsal degerler dogrultusunda da yetistirecek toplumsal
cesitliligi saglayan aile, bu iglevinden dolay1 toplumsal zenginligin kaynagim olusturur.”
(Akkar, 2006: 20)

Aile kavrami ¢ok genis alanlarda ele alinan ve toplumsal ve hukuki olarak da belirli islevleri
ve tanimlamalar: olan bir kavramdir. Medeni Hukuk'ta ailenin yasadigi konut tamimlanmig ve aile
konutunun yasal olarak nereye tekabiil ettifi vurgulanmistir: “Eslerin biitiin yasam faaliyetlerini
gerceklestirdigi, yasantisina buna gére yon verdigi, aci ve tath giinleri icinde yasadigi, amilarla dolu
bir mekan olarak tammlanmistir™ (akz. Nebioglu Oner, 2011: 120). Birgok farkli disiplinin farkli

? http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#2:25, 27.05.2013.
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846 Firat TAS — Serpil AYGUN CENGIZ

acilardan ele aldig aile kavramm sosyolojik, kiiltiirel, hukuki, folklorik bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir.

Konut reklamlarimn aile kavrami vurgulamalarmin farkli sebepleri bulunmaktadr. S6z
konusu sebeplerin biiytik cogunlugu dini ve kiiltiirel kokenlere dayanmaktadir. Neredeyse tiin din ve
inanislar aile kavramimin tarihsel olarak destekleyicisi olmustur. M. Zeki Duman, aile kavraminin
tarihinin insanliin tarihiyle beraber degerlendirilebilecegini iddia etmektedir:

“Ailenin kokeni hakkinda mevcut bilgilerimizin ¢ogu dinsel niteliklidir. Dinler,
ailenin ilk insanlar, Adem ve Havva’mn yaratilmasiyla basladigini soylemektedir. Adem ve
Havva, diinyaya gonderildikten sonra ilk aileyi de meydana getirmislerdir. Dolayisiyla
insanlik tarihinin, ayni1 zamanda ailenin tarihiyle de ozdes oldugu soylenebilir.” (Duman,
2012: 25)

Islamda da aile kavrammna kutsalhk atfedilmekte ve insanlar aile kurmaya tegvik
edilmektedir. Neslin devami kaygisim burada da gorebilmek mimkiindir. Hicret K. Toprak
Islamdaki aile vurgusunu peygamberin hayatiu referans gostererek degerlendirmektedir: “Aile ve
ailenin korunmasma iliskin dgretiler, fslam dininin en 6nemli mesajlar1 arasmda yer almaktadir.
Islam dini ahlak merkezli bir dindarlik modelinin temel referanslarmi Kur’an-1 Kerim ve Hz
Peygamberin 6rmek uygulamalarinda gostermistir” (2008: 66).

Derin kiiltiirel anlamlara sahip olan aile kavrami konut reklamlarinda siklikla karsilasilabilen
bir unsurdur. Incelenen kirk bir konut projesi reklaminin on dokuz tanesinde tespit edilebilmektedir.
Saymin daha fazla olmamasinin sebebi ise incelenen reklamlarda yer alan ve kiiciik kullamm
alanlartyla bilinen rezidans reklamlarinda aile vurgusunun olmamasidir. Bunun sebebi ise, bu tiir
konutlarin daha ¢ok bekéar bireyleri hedef kitle olarak goriiyor olmasindan kaynaklanmaktadir.

Harmonypark Kemalpasa konut projesi reklamunda aile kavrammi cocuklar tzerinden
vurgulanmaktadir:

“Cocuklarmiza vakit ayirip neseli anlar1 paylasacagmiz, ozenle tasarlanmis cocuk
oyun alanlari, cok amacl spor sahasi sizleri de cocuklugunuza gétiirecek. Cocuklarmiz,
kendilerini mutlu hissedebilecekleri biitiin istek ve ihtiyaclarim site icerisindeki spor ve
aktivite alanlarinda bulacak ve dzgiirce biiyiiyebilmenin ayricaligim yasayacaklar.”

Konut reklamlarinda 6zellikle ¢ocuklar i¢in sozii edilen mekanlar olarak ¢ocuk parklar
(Whitecity-Fatih Insaat, Elite Life- Sua Insaat San. Ve Tic. Ltd. Sti., Crown Park- Babacan Yapt),
oyun alanlart (Harmompark Kemalpasa, Whitecity-Fatih Insaat, Ve Giinesli-Kelesoglu-Depar
Teknik Yapir- Teleset Birlik), ¢ocuk havuzu (CITYCOURT Bahgesehir- Balkaya Insaat,
SIMPLICITY-Garaj Insaat San. ve Tic. A.S., Astera Park- Genel Gayrimenkul), yakin cevrede
okullar (Astera Park- Genel Gayrimenkul, Silivrisaray Evleri- Yumak Insaat, Crovwn Park- Babacan
Yapr), kres (dstera Park- Genel Gayrimenkul), bzel ¢ocuk kati (Trump Towers Istanbul- Trump
Towers) ile ¢cocuk sinema salonu (Evviva Residence Yagam Merkezi- Bulut Insaat Yapi) dikkati
cekmektedir. Dilsel anlat1 boliimiinde ¢ocuklardan hic bahsedilmeyen Alibey Konaklar: reklaminda
oldugu gibi bazi reklamlarda da kullamlan ana tamtim fotografinda'® cocuklara ait oyun parki gibi
mekanlarm oyun oynayan mutlu cocuklarla gosterildigi gorsel metinler de kullamilmaktadr.

Bireylerin hayatlarini stirdtiriirken aile biittinliigiiniin bozulmamas1 icin buna uygun
mekanlar arzulamasi genel bir davrams bicimidir. Konut projesinin vaadi, ¢esitli din ve inaniglarin
cennet vaadi ile bu noktada benzerlikler gésterir. Ornegin, Hinduzimde dinin emir ve yasaklarma

10 http://www.hurriyetemlak.com adresinde yer alan konut projesi reklamlarmmn hemen hemen hepsinde bir temel/ana
fotografin yamsira en az onar tane de reklami yapilan projeyle ilgili fotograf da bulunmaktadir.
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uyan insanlarm oldiikten sonra vaat edilen cennette cocuklari ve egleriyle birlikte olacaklar:
vurgulanmustir: “Olen kisinin bu cennette, daha énce 6lmiis olan anne, baba, es ve gocuklariyla
bulustugu ve aile bireylerinin birbirlerine kavustugu bildirilmistir” (aks. Erglin: 2006: 16). Konut
projeleri ve dini dgretiler aile biittinliigiiniin korunmas: noktasinda fikir birligi icerisindedir. Vaat
edilen mekanlar, sadece bireyler icin degil, aileler icin de tasarlanmistir.

Whitecity-Fatih Insaat ise sundugu mekénda aile bireylerinin tiimiiniin mutlulugunu ve
huzurnu vaat etmistir:

“Sosyal alanlarda Cocuklarmiz i¢in emniyetli, rahat oyun alanlar1 saglanmig Cocuk
Ovun parki, Kamelya ve parkurlar distiniilmiis, Cevre ve site aydmnlatmasi saglanmistir/
Ailenize keyifle giizel yemekler hazirlaya bileceginiz en ince ayrmntisina kadar diistintlmiis,
kullanisli ve konforlu mutfaklar.”

Konut reklaminda vurgulanan mutlulugun aileyi olusturan tiim bireyler icin (Gélmahal-
Yalgmlar Group reklammda oldugu gibi torunlara kadar) saglanmasi, Islami cennet tasavvurunda da
gortiliir: “Kur’an cennetlik olan salih bir kiginin cennetlik olan esi, cocuklari, torunlari, kisaca iyi
olan biitiin aile bireyleri ile birlikte cennette olacaklarini, mutlu ve mesut bir sekilde yasayacaklarini
bildirmektedir” (akt. Ergiin, 2011: 70). Islam dinin esaslarma uyulmak sartiyla tiim aile bireylerinin
cennette birbirilerine kavusabilecegini vaat etmektedir. Reklamlarda yer alan cocuk ve aile
vurgusuna bir¢ok din, inams ve kiiltiirtin cennet tasavvurlarinda oldugu gibi Cermen mitolojisinde
de rastlamak mimkiindtir:

“Cermenlerde vaat edilen cennette dair Gzellikler arasmda gosterilir: “Cermenlere
gore, olim insanlar1 daha énce yagamis ailelerine kavugturan bir aractir. Cermen mitolojilerine
gore, Oliilerin ©bitir diinyada, bu dinyadaki hayatlarim toplu olarak devam ettirdikleri
vurgulanmaktadu™ (akz. Erglin, 2006: 14)

Bir diger konut projesi reklaminda ise ailelerin ¢ocuklariyla birlikte sicacik bir ortamda
yasayacagini iddia edilmektedir:

“Guniin  istediginiz saatinde aileniz ve komsularmizla keyifli zamanlar
gecirebileceginiz kafe alany/Mahalle Tstanbul ¢ocuklarmizin da giivenli ve tamdik bir ortamda
rahatlikla arkadaslik kurabilecegi, oyun oynayip bisiklete binebilece@i sicak bir atmosfer
sunuyor” (Mahalle Istanbul)

Incelenen konut reklamlarmnda goriilen aile vurgusunun birgok nedeni olmakla birlikte,
bunun temelde dini ve kiiltiirel kdklere dayandigim sdylemek miimkiindtir. Yukarida drneklendirilen
Islam. Hinduizm ve Cermen mitolojisinin yaninda diger cennet tasavvurlarmda da éliimden sonraki
yasamin hak edildigi takdirde bireylerin ailelerinden kopmayacagini ve orada aileyi olusturan tiim
bireyler icin bir cennet bekledigini vurgular. Konut reklamlarmda aile biitinliigiiniin saglanmasi ve
eslerle birlikte cocuklarin da diisiintldiigi iddialarmm, kilttirel kékenleri bulunmakta ve saglanacak
“miikemmel” yagamin icerisinde tiim aile bireylerinin gozetildigi iddia edilmektedir. Bunun
yansimasini konut reklamlarmnda o6zellikle cocuklarla ilgili konularm temsilinde gérebilmek
miimkiindir.

2.3. Cennette ve Konut Reklamlarinda Giivenlik

Diinyada insanlarin yasadiklar korkularm ve kaygilar onlar1 birgok giizellikten mahrum
birakir. Dinler ve inamislar iyi insanlara cennet vaat ederken insanlarn bu kaygilardan ve korkulardan
kurtaracak bir mekin sunmuslardir. Orada diinyevi kaygilar yerini sonsuz huzura birakacaktir.
Cennete kurulan ilahi diizen, insanlarin rahat bir sekilde yasamalar: i¢in tasarlanmus ve higbir
haksizliga yer verilmemistir. Insanlarm diinyada yasadiklary, haksizliklar bertaraf edilmigtir.
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Islamda cennetin isimlerinden biri de akamni-1 emin’ dir.

“Makam-1 Emin. ‘Her ttrli kottlik, cirkinlik, sikinti ve zarardan korunmus olan giivenli
mekan’ demektir. Ifade, Kuran’da sadece bir yerde gecmektedir: ‘Muttakiler ise giivenli bir
makamdadirlar; cennetlerde ve pmar baslarmda!” ” (Akbas, 2005: 17)

Konuyla ilgili Kuran’da bircok ayete yer verilmistir:

"Sizin, ‘Allah bunlari rahmete erdirmez' diye yemin ettikleriniz sunlar mu?" (Sonra
cennetliklere dénerek) ‘Haydi, girin cennete. Size korku yok. Siz iiziilecek de degilsiniz® derler.”
(Araf suresi, 49. Ayet)"!

“Inanan ve salih ameller isleyenler, Rablerinin izniyle, ebedi kalacaklarn ve i¢lerinden
wmaklar akan cennetlere sokulacaklardir. Oradaki esenlik dilekleri ‘selam’dir.” (ibrahim suresi, 23.
Avet)!?

Tiirk mitolojisinde giiven ve huzur kavramlari cennet (ugmak) tasavvurunda yer almaktadur:

“Gok dleminin ‘cennet-ucmak’ tasavvuru ise destanin sonunda karsimiza ¢ikar. Yer
ve yeraltim kéttiliiklerden temizleyen, yurduna huzur ve giiven getiren Koégiidey-Mergen., ‘ben
gdkytziine cikacagim, asagidan bakinca yukarida gériinen bir yildiz olacagim’ diyerek. esiyle
birlikte mavi gékyiiziintin derinliklerinde bir y1ldiz olup ugar™ (Arslan, 2005: 3)

Gokytizii imgesiyle temsil edilen cennet huzurun ve giivenin egemen oldugu bir mekén
oldugu goriilmektedir.

Gtivenlik, insanin en temel ihtiyaclarindandir. Disaridan gelecek her tiirlii tehlikeye karsi
stirekli bir savunma halinde olan insan, giivenliini saglama noktasinda fiziksel ve ruhsal olarak
varligim koruma arayisindadir. Insamin yasadigi konuttan calistigi isyerine kadar var oldugu tiim
mekanlar kendisinin tercih ettigi giivenlik siizgecinden gecmektedir. Reklamlarda gériilen giivenlik
vurgusunu bircok din ve inamstaki cennet tasavvurlarmda da gormek miimkiindiir. Islam dini
inananlara ebedi bir mutluluk vaat ettigi cennette giivenlik kavramma yer vermis ve insanlarin
cennette hi¢gbir zarar gdrmeyeceklerini iddia etmistir:

“Cennetin, cehennemden, cehenneme ait. ses, lusilfi, ugultu ve giiriiltiiden uzak,
giivenilir bir yer oldugu ifade edilmektedir. Cennetliklerin ise biitiin bu tiiyler trpertici
hadiselerden uzak, emin, giivenilir bir sekilde, sevin¢ icinde yasam stirecekleri beyan
edilmektedir.” (Cicek, 2008: 20)

Bireyin en temel gereksinimlerini basamaklar halinde aciklayan Maslow ihtiyaclar
hiyerarsisinde giivenlik ihtiyacin en tist basamaklara koyar: “Fizyolojik, giivenlik, ait olma ve sevgi,
saygl gorme ve kigisel tatmin ihtiyaglar” (akr. Eksioglu, Tahra, Cubukcu, 2011: 5). Maslow un
ortaya koydugu bu durum bireylerin konut secimlerine de etki etmistir. Konut tercihleri korunma ve
giivenlik ihtiyaclarindan bagimsiz bir sekilde ortaya ¢ikmaz. Ozellikle hizla biiyiiyen kentlerde
ortaya ¢ilkan giivenlik ve asayis problemleri insanlarmm konut tercihlerinde biiyiik bir rol
oynamaktadir. Konut kavramini etimolojisiyle birlikte degerlendiren H. Ozge Tiimer ve Neslihan
Dostoglu korunma gridiistintin temelinde korku oldugunu iddia eder:

“Insan yasamu icinde beliren ilk ve en dnemli gereksinmeler korunma, barmma ve
giivenliktir. Bu gereksinimleri karsilayan temel yapi tiirti de konuttur. Konutun korunakla, yani
kavramsal olarak kaleyle es anlamli oldugunu: bu kavramin olusumunun temelinde, kendini
koruma ve savunma i¢giidiisiiyle birlikte korkunun bulundugunu belirtmektedir.” (2008: 53)

' http:/kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx, 27.05.2013.
12 http://kuran.diyanet. gov.tr/Kuran.aspx#9:89, 27.05.2013.
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Konutlarda giivenlik kavrami. disaridan gelebilecek tehlikelerin yaninda depreme
dayaniklilik konusunu da kapsamaktadir. Ozellikle deprem riski altindaki tilkelerde insanlarm konut
secimleri, konutun depreme dayanikli olusuyla da yakindan ilgilidir.

Incelenen kirk bir konut reklaminm otuz bes tanesinde korku ve giivenlik konusundaki
vurgulari tespit etmek miimkiindiir. Konut reklamlarimn giivenlik ve depreme dayanikliliginin altin:
bu derece cizmesinin sebebi kalabalik niifuslariyla kentlerde artan sug oranlar ve Tiirkiye nin
deprem acisindan riskli bir bolgede olmasi gosterilebilir.

Incelenen konut reklamlarmdan biri olan Kale Ozgiir Evier- Kale Kilit ana slogamm giivenlik
tizerine kurmustur: “Ozgiirlik Giivenli Yasamakti”. Reklamin devamimnda konu tizerindeki vurgu
devam etmektedir: “Kale Ozgiir Evler, Kale Kilit markasmin giivenlik konusundakideneyimini ve
uluslararasi basarilarini konut sektdriine yansitarak huzurlu, konforlu ve yesil bir yasam sunuyor™
(Kale O:giir Evier- Kale Kilif). Konut projesi reklamlari, insanlarm korunma ihtiyacindan
kaynaklanan giivenlik sorunu c¢ozmeyi vaat etmistir. Tirk mitolojisinde de giiven ve huzur
kavramlar1 cennet (ucmak) tasavvurunda yer almaktadir:

“Gok aleminin “cennet-ucmak™ tasavvuru ise destanmn sonunda karsimiza cikar. Yer
ve yeraltun kétiiliiklerden temizleyen, yurduna huzur ve giiven getiren Kogiidey-Mergen, ‘ben
gokytiziine ¢ikacagim, asagidan bakinca yukarida goriinen bir yildiz olacagim’ diyerek, esiyle
birlikte mavi gokytiziiniin derinliklerinde bir y1ldiz olup ugar™ (Arslan, 2005: 3)

Hem konut reklaminda hem de cennet tasvirinde “giivenlik” konusunun vaat edilmesinin en
onemli sebebi, insanlarin yasadiklarn mekanlarda ¢nem verdikleri konularm basinda mekanin
korunakli olmasi ve can giivenliklerinin saglanmis olmasi, gelmektedir.

Nayla Konaklari- ETA Insaatise konut projesi reklaminda giivenlik tedbirleri ve ozelliklerini
detayli bir bicimde belirtmistir:

“Nayla Konaklar'nda bina giivenliginiz de aym titizlikle maksimum seviyede
dustintildii. Bu cercevede proje; 2 adet site giris noktasinda giivenlik personeli ile kontrollii
giris-cikis, 24 saat kamerall giivenlik kontrold, site cevresini saran givenlik duvarlari,
giivenlik personelinin kontrollii misafir kabulii, kapal otoparklarda yangin séndiirme sistemi,
site ici dahili telefon hatt1 ve diyafon sistemi sizin ve ailenizin giivenligini maksimum seviyede
saglayacak diizeyde.” (Nayla Konaklari- ETA Insaaf)

Gortildigi tizere konut reklammda givenlik 6nlemleri, teknolojik unsurlarla
desteklenmistir. Liiks konut reklamlarmnim biiytik bir ¢ogunlugunda goriilen giivenlik unsurlarmin
neredeyse yalitilislik diizeyinde olmasinin sebeplerini aciklayan Nejdet Ozberk, bu durumu smifsal
bir bakis acisiyla degerlendirmektedir:

“Hem tasarim hem de yonetsel olarak digariya kapaly, *6zellestirilmis kamusal alanlar’
olarak kurgulanan giivenlikli siteler, daha c¢ok tist-orta ve st suuflara hitap eden, en temelde
seckinlik, disar1 kapalilik, alternatif yasam tarzi ve oOzellestirilmis altyapt ve hizmetler
tizerinden pazarlanan sosyo-mekansal yapilardir. ‘Zengin gettolar’ olarak adlandirilabilecek
bu veni konut alanlarmin temel &zelligi ‘sagliksiz, giivenligi olmayan ve kirli” kentin icinde
ve cevresinde kalarak kendisini soyutlamasidir. S6z konusu sitelerin girislerindeki giivenlik
noktalar: digsaridan girisleri simrlarken, sitelerin icyapisi alisveris. spor ve eglence merkezleri
ile kendi kendine yeterli olma iddiasini tasimaktadir.” (Ozberk, 2011: 969)

Toplumsal ayrismalar ekonomik temeller tizerine sekillenir. Liiks konut projelerinin daha
cok tst-orta smifa hitap ettigi diistiniildigiinde, kenti meydana getiren daha alt siniflardan ayrisma
isteginin, ust-orta suufin giivenlik kaygilarindan ileri geldigini sdylemek miimkiindir. Biitiin
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ihtiyacglarim yasachgi giivenlikli sitede bulabilen bireyler, kentin geri kalanindan uzaklasip daha izole
ve gorece daha giivenli konutlarinda yagamlarina devam etmektedirler.

GRAVUR PARK ORMAN EVLERI- GRAVUR INSAAT konut projesi reklammda giivenlik
unsurunu deprem tedbirleri tizerinden vurgulamistir:

“Istanbul'un depreme en dayamkl bélgesi Saryer'de giivenli ve kaliteli bir yagamin
temellerini atan Graviir Ingaat, yeni konut projesi Graviir Park Orman Evlerine sizleri
bekliyor/ Insaat'm gerceklestirdigi tiim projelerde zemini saglam, yiiksek insaat kalitesi ve
konforlu mekanlar yaratmak amaglaniyor.” (GRAVUR PARK ORMAN EVLERI- GRAVUR
INSAAT)

Tiirkiye'nin deprem acisindan riskli bir bélgede olusu ve yakin tarihlerde de yasanan ve
yiiksek oranda can kaybina neden olan depremler dolayisiyla insanlarin konu tizerindeki hassasiyeti
yiiksektir. Konut seciminde etkili olan bu unsur Elif Karakurt Tosun ve Zerrin Firat’in Bursa dzelinde
yaptiklan calismada konut secimindeki énemini ortaya koymustur: “Kisilerin konut cevresi dikkate
almdiginda konut tercihlerini etkileyen en onemli kriterler konutun fiyati (%629.8), konuttaki
giivenlik dnlemleri (%14.9) ve konutun depreme dayamiklihgdir (%13,7)” (Tosun, Firat, 2012: 192).

Konut reklamlarimn deprem konusundaki vurgularim yukaridaki aragtirmanin sonuglari
15181nda degerlendirmek, konuyu kavramak acisindan ¢ok énemlidir.

Silivrisaray Evieri- Yumak Insaat ise ev sahibi olmak isteyenlere huzur ve giiven vaat
etmistir: “Denize sifir konumu, genis yesil alanlari. temiz havasi giivenli, huzurlu ve keyifli
ortamuyla sakinlerine yeni bir evden ziyade, yeni bir yasam vaat ediyor.” (Silivrisaray Evleri- Yumak
Ingaar). Huzur ve giiven kavramlari konut reklamlarinda siklikla kargilagilan unsurlardir. Soz konusu
kavramlara Islamim cennet tasavvunda da rastlamak miimkiindiir: Makam-1 emin, “Her tiirlii kotiiliik,
cirkinlik, sikint1 ve zarardan korunmus olan giivenli mekan® demektir. ifade, Kuran’da sadece bir
yerde ge¢mektedir: “Muttakiler ise giivenli bir makamdadirlar: cennetlerde ve pinar baslarinda!™
(Akbas 2005: 17). S6z konusu makam-1 emin Islamda cennetin sifatlarindan bir tanesidir.

Konut reklamlar1 ve cennet tasavvurlarmin ortak noktalarmdan biri olan giivenlik kavram,
insanlarin en temel ihtiyaclarindan birini karsilamak maksadryla vurgulanmistir. Birey varligini
korumak ve emniyet icerisinde yasamak istegini, konut seciminde de belirgin bir bicimde 6n planda
tutmaktadir. Hem cennet tasavvurlar: hem de konut reklamlari, insanlara huzur ve giiven dolu bir
yasam vaat etmekte ve insanin bu en temel kaygilarindan birini gidermek maksadiyla cesitli vaatlerde
bulunmaktadurlar.

2.4. Cennette ve Konut Reklamlarinda Seckinlik

Genel anlamda dinlerde seg¢kinlik, ortaya konan iyilik Slciitiine gore belirlenir. Islamda
Diinya hayatina tamah etmemis olan ve konan kurallarn yerine getirmis ve dolayisiyla secilmis
insanlar ancak cenneti hak etmistir. Onlar artik tiim insanlar icinde, iyilikleriyle seckinlik kazanarak
ebedi mutlulugu ve rahati kazanmiglardir. Konuyla ilgili ayet su sekildedir.

“Kendini bilmeyenden bagka Ibrahim'in dininden kim yiiz ¢evirir? Ant olsun, biz Tbrahim'i
bu diinyada seckin kildik. Stiphesiz o ahrette de iyilerdendir.” (Bakara suresi, 130. Ayet)"

Stimerler de ise cennet, seckin tek bir insan ile tanrilarm yasadifi mekandwr: “Stimer
ilahiyatcilarma gore bu belirtilen cennet, oliimliler icin degil, tanrlar icindir. Ancak tek bir
oliimliiniin bu cennete girme hakk: kazandif1 da ifade edilmekle birlikte, bu &limliiniin kim oldugu
ve hangi 6zellikleri tasidig1 aciklanmamstir.” (akr. Ergiin, 2006: 9).

13 http://kuran.diyanet. gov.tr/Kuran.aspx#9:89, 27.05.2013.
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Stimerlerdeki seckinlik durumunu tanrilarla beraber ebedi huzuru ve mutlulugu yasayacak
olan bir tek kisi temsil etmektedir.

Toplum, farkh karakter ve ozelliklerde bircok bireyin bir araya gelmesiyle olugur. Tarihsel
olarak toplumlar, farkli &lciitlere goére kendi icerisinde seckin ziimreler olusturmaktadirlar.
Ekonomik ve sosyal sisteme dayali olarak séz konusu 6lgtitler kimi zaman ekonomik, kimi zaman
da kilttirel unsurlar tizerine kuruludur. Sosyolojide tabaka ve sinif olarak ifade edilen toplumsal
gruplar, tabakalasmada daha ok kiiltiirel temelli bir ayrigmaya giderken, suuf olgusunda da
ekonomik sebepler etkilidir (Kahriman, 2009). Hem tabakalasma hem de smufsal olusumlar
beraberinde seckinlik kavramini getirir. Farkl sebeplere dayali olarak ortaya cikan seckin gruplar
hem yé&netimsel hem de ekonomik agidan piramidin en iist basamaginda yer almaktadirlar. Ozellikle
sanayl devrimi sonrasi hizla biiyliyen kentler sézii edilen seckin gruplarmn hem ekonomik hem de
mekansal olarak ayricalikli bir konuma yiikselmelerini saglammstir. Kirsal yasamin kendi dinamikleri
icerisinde belirgin hale gelmeyen toplumsal ayrismalar, kent icerisinde belirginlesmis ve sehirlerde
farkh kiiltiirel ve ekonomik yapilara sahip bolgeler olusmustur. Cesitli sebeplerle seckin sifatiyla
nitelenen kesimler sehirlerde farkli bélgelere yerlesmis ve kendilerine gore daha alt basamaklarda
kalan bireylerden ayrismislardim. Her anlamda farklilasan tiiketim kendini, mekansal olarak da
hissettirmigtir. Durumun vardigi noktayr kavrayabilmek a¢isindan A. Zeynep Maggonilin
degerlendirmelerine basvurmak faydali olacaktir:

“Bdylesi bir yaklasim daha da ileri diizeyde seckinlik yaklasimi ile kendilerine stirekli
yeni bir hayat tarzi bulmaya ve genelden ayristirmaya calisanlarin giindelik hayat icindeki
cabalar1 ve seckin semt sakini olarak oétekileri kendi semtlerinde gérmek istememelerine kadar
gotiiriilebilmektedir” (akr. Torlak, 2010: 51)

Bu durum, temelde ttiketim kiiltiirtintin bir sonucudur. Farkli sosyal stattilere sahip bireylerin
giindelik yvagsamda ekonomik sebeplere bagh olarak edindikleri tiiketin kiiltiirii, yasamin her alaninda
oldugu gibi konut segimlerinde de etkilidir. Mekéansal acidan kendilerini toplumdan ayristiran
seckinler, tiiketim kiiltiirti geregince yasadiklari mekéanlarda, kendilerine hitap edecek diger biitiin
sosyal donatilar da talep etmektedirler. Omer Torlak. bu durumun ayristirict roliini toplumun cesitli
kesimlerinin birbirleriyle karsilasmamalar1 {izerinden degerlendirmektedir:

“Bu mekénlarda yeni tiiketim degerlerine oldukca uygun sartlar hazirlanirken, diger
acidan da tiketen bireyler ile tiiketemeyen bireylerin miimkin oldugunca daha az
kargilagsmalarmi saglayacak bir diizenek olugturulmug olmaktadir. Oyle ki, daha once kisaca
aciklamaya caligtifimiz, seckinlerin ayni semtte kendileri i¢in daha seckin alisveris mekanlar1
talepleri yiiksek sesle dillendirilebilmektedir.” (Torlak, 2010: 56)

Kiiltiirel ve ekonomik sebeplere bagli olarak ortaya cikan seckinlik kavramu tizerine dinlerin
ve inamslar bakis1 ise farkli bir 6zellik sunmaktadir. Dinler, seckinligi iman, itikat, emir ve
vasaklar aracilifryla olusturmus, nihayetinde ulasilabilecek en tist mertebeyi bu anlayis cercevesinde
ortaya koymustur. Kentlerde, farkh sebeplere bagh olarak ayrisan bireylerin, dinlerde ve inamglarda
ayristiklar1 tek nokta iman ve itikattir. Din ve inamslar, inananlara sonsuza kadar yasacaklar bir
mekam, esdeyisle cenneti vaat ederken, buray1 hak etme stirecindeki tek 6lgiit olarak ise sz konusu
din veya inanigimn emir ve yasaklarina gére yagamak olarak belirlenmistir. Islamda seckin/ik kavrami
genel olarak peygamberlere atfedilmis ve s6z konusu kavramin mahiyeti hakkinda bu yolla ipuglar1
verilmistir: “Kendini bilmeyenden baska Ibrahim'in dininden kim yiiz ¢evirir? Ant olsun. biz
Ibrahim'i bu diinyada seckin kildik. Stiphesiz o ahrette de iyilerdendir” (Bakara suresi, 130. Ayet).!%.

14 http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#1:1, 04.06.2013.
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Bagka bir ayette ise yine peygamber olan Musa’ya atif yapilmaktadu: “(Allah) Ey Musa! Vahiylerim
ve konusmamla seni insanlar tizerine segkin kildim. Oyleyse sana verdigimi al ve siikredenlerden ol
dedi” (A’raf suresi, 144. Ayet)."® Peygamberler yoluyla simgesellestirilen segkinlik kavrami hem
Islamda hem de diger din ve inamslarda. séz konusu dinin kurallarma, iyi ve kétii ayrunina goére
yasamakla miimkiin kilmmaktadir. Ozlenen., arzulanan ebedi yasama ancak bu sekilde
ulasilabilmektedir.

Incelenen konut reklamlarmda, seckinlik kavramina yogun bir sekilde yer verilmistir. soz
konusu kirk bir konut reklaminimn otuz bir tanesinde konuyla ilgili vurgular tespit etmek miimktindiir.
Reklamlardaki aguliklh vurgu, sunulan konutlara sahip olacak bireylerin bulunduklar1 sosyal
statiiden daha iyi bir statiiye gegecekleri tizerinedir. Din ve inamslarda vaat edilen mekana/cennete
ulasmak icin konulan seckinlik &lciitlerinden soyutlanarak ortaya konan seckinlik vurgusu, daha cok
ekonomik ve sosyal statii aracilifiyla vurgulanmis ve vaat edilen mekana/liiks konutlara ulasmada
bu tiir bir seckinlik fikri 6n plana cikarilmistir.

Omegin Q Studio Esentepe- Toya Yapi komut reklaminda “deBerli komsu” vaadinde
bulunulmaktadir: “Istanbulun énemli aligveris merkezlerine yakmnligiyla ve sizin gibi degerli
komsularmizla paylasacagmiz modern mahalle yasantis1”. Reklamm konutu cazip kilma ydntemi
sadece konutun ozelliklerinin belirtilmesi ile saglanmamns. birlikte yasayacaklar1 komsularmin
seckinlikleri de vurgulanmaktadir. S6z konusu reklamin okura/tiiketiciye vaadi yalmzca bir ev degil,
yeni bir sosyal statiidiir. Ciinkii tiiketim aligkanliklar en 6nemli sosyal statii gostergelerindendir.
Tiiketim iks nitelikler kazandikga, toplumsal olarak statii de ayricalikli bir konuma yiikselmektedir.
Robert Bocock sosyal statii konusunu tiiketimin etki alanina girdigini belirtmektedir:

“Tammm olarak, bir statli grubunun farkli yasam tarzi, yeme, i¢cme, giyinme, eglence,
kisaca tiiketme modelleri vardir. Bu modeller statii grubunun kendi géziinde oldugu kadar ayni
kiiltiirel degerleri paylasan sosyal formasyonlardaki digerlerinin géziinde, bu grubun iiyelerini
tammlamaya, grubun statii agirhgin, sosyal ve kiiltiirel sayginlifim korumaya yardimei olur.”
(akt. Karakurt Tosun, 2007: 57)

Tiiketim kiltiirtinin diger unsurlarin yaninda konut se¢imi de s6z konusu seckinligi ve
sayginligi belirlemede etkilidir; konut reklamlarindaki se¢kinlik vurgusunun temel sebebi budur.
Reklamlarda segkinlik wvurgusu Fransizca kokenli bir sézcik olan “elit™'® kavramiyla da
yapilmaktadur:

“Avrupa’nin ilk Trump markall projesi olma 6zelligine sahip, Istanbul'un kalbi
Mecidiyekoy’de aktif ve elit bir yagam tarzi sunan Trump Towers Istanbul, ofis ve rezidans
katlarinda sundugu yasam alanlariyla liks yasamin prestijli adresi olarak &ne cikiyor/
Tavandan yere kadar cam cephe olarak planlanan bu ¢ok 6zel daireler sakinlerini, muhtesem
bir Istanbul ve Bogaz manzarasi. yiiksek standartlarda bir yasam keyfi ile bulusturuyor.”
(Trump Towers Istanbul- Trump Towers)

Konut projelerinde sz konusu “seckinlik” kavraminin ifadesinde kullanilan “elit” kavrami
projelerin isimlendirilmesinde de kullamilmaktadir. Konut projelerine verilen isimler de bazen
seckinligin Elite Life ya da Elit Perla Palas isimlendirmesinde oldugu gibi seckinligin ifadesi olarak
karsimiza cikabilmektedir; ayrica Deluxia'’ Dragos, Nayla Konaklar, Alibey Konaklari, Dream?®®

5 http:/kuran.diyanet. gov.tr/Kuran.aspx#1:1, 04.06.2013.

16 TDK Bilyiik Tiirkce Sézliik.

V7 “Deluxia”, gésterisli olan, en satafatl: olan anlammna gelmektedir.
1% “Dream” riiya anlamma gelmektedir.
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Towers Residence, Crown® Park, Crown Residence ve Ozgiin Sitesi gibi adlandirmalar da bu tiirden
bir ayricaligy/seckinligi imlemektedir.

Konut reklammda,yiiksek standartlarda bir yasam™ vurgusuyla. séz konusu konutu tercih
edecek bireylere, toplumun geri geri kalanindan farkli bir yasam vaat edilmektedir. “Elit olmak™
kavraminin ici mekéansal bir vurguyla doldurulmaya calisilmaktadir. Elif Karakurt Tosun, mekén ve
ayricalik iliskisini sunulan yapa iizerinden ele almaktadir:

“Kent merkezinde yer alan ve daha cok tist gelir grubuna hitap eden konutlar, sl
orandaki arazilerin tizerinde dikey bir yapilanmaya sahiptirler. Rezidans ve/veya tower olarak
tammlanan bu dikey yerlesmelerde; mimari tasarimla simgesellestirilerek birer seckinlik ve
kalite imaj1 olarak kentsel mekéanda varlik bulmaya calismaktadirlar.” (2007: 77)

Soz konusu simgesellesme, toplumsal statii vaadinin bir gostergesidir. Rezidans ya da fower
olarak adlandirilan mekanlar, kentin farkh noktalarmda yasayan bireylere yeni bir toplumsal statii
firsati olarak sunulmaktadir. Omegin, Deluxia Dragos konut reklammda agik¢a/dogrudan
“ayricaliklardan ve liiks bir yasamdan™ bahsedilmektedir:

“Bat1 Atagehir’de c¢ok ses getiren, konforun ve liksiin zirvesi Deluxia Projesi’nin
devami olan Deluxia Dragos, aymi konfor ve kalite anlayisim Dragos kiyilarma tasiyor/
Dragos, ayricaliklara dolu bir diinyamin kapisim ardina kadar agiyor.” “Deluxia Dragos,
Istanbul’un en gézde yerlesimlerinden biri olan Dragos’ta.” (Deluxia Dragos)

Bircok konut reklaminda goriilen yeni bir yagsam vurgusu Deluxia Dragos reklaminda oldugu
gibi “ayricalik™, “zirve”, “gozde” sozciikleriyle karsimiza ¢ikmaktadir. Kentin farkli noktalarinda
yasayan bireylere, bu konut aracilifiyla statii gegiskenligi ve ayricalikli bir yagam vaat edilmektedir.
Evrim Ozkan Toére ve Senem Kozaman Som bu durumu. orta suufa, iist simfa yiikselebilmek icin

sunulmus bir firsat olarak degerlendirmektedir:

“Tirkiye’de ortaya cikan, ytikselen smiflara seckinlik kazandiwacak, diinyadaki
orneklerine benzer. kentten yalitilmis bu korunakli konut yerlesmelerini ikinci alt kent
projesiolarak ifade etmektedir. 1990’larda kiiresellesme siirecinde konutun bir barmma
linitesinden &te yasam bicimini yansitan bir 6geye donisiimii yeni elitlere odaklanan
gayrimenkul yatirimlarinin artmasina yol agmistir.” (Tore, Kozaman, Som, 2009: 22)

Incelenen konut reklamlarmda rastlanan “seckinlik” vurgusu, konutun sunumunda 6nemli
bir yer tutmaktadiw. Bireylere satin aldiklar1 konutlar aracilifiyla yepyeni ve ayricalikli bir yasam
vaat eden s6z konusu reklamlar, kullandiklar: dili buna gére segmektedir. Siklikla gériilen bu durum
miistakbel ev sahiplerini kendilerini 6zel hissedecek bir tarzda hayata gecirilmektedir. Cesitli din ve
inaniglarda vaat edilen cennet, hayatlar1 boyunca emir ve yasaklara uygun olarak yasayan insanlara
seckinligi bu kistaslar iizerinden sunmaktadir. Konut reklamlarmda da ayni yola bagvurulmakta ve
sunulan mekan seckinlikle vurgulanmaktadir. Aradaki fark vaat edilen mekana ulagabilmek i¢in
ortaya konan &lciitlerdir.

2.5. Cennette ve Konut Reklamlarinda Gec¢mis ile Gelecek Vurgusu ve Sonsuzluk

Cennet tasavvurlarmin bliylik bir kisminda zaman vurgusu sonsuzluk bir diger ifadeyle
ebediyet kavramlariyla ifade edilmistir. Diinya hayatinin belki de en zor en sinirlari zorlayan sorunu
zaman sorunudur. Ne kadar iyi. miireffeh, huzurlu bir hayat siirerse stirsiin insan, belli bir zaman
diliminde yasayabilecektir. Bu acidan bakildiginda miikemmeliyetin sunuldugu cennet, bu sorunu

19 «“Crown” ta¢ anlamina gelmektedir.
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¢ozmek insanin sumrl hayatmi sonsuz bir hale getirmek zorundaydi. Bu yiizden cesitli din ve
inanglarin cennet tasavvurlari inananlara ebediyeti vaat etmislerdir.

Kuran’da iy1 davramglarda bulunup cenneti hak eden insanlara su sekilde seslenilmistir:

“Fakat Rablerine karsi gelmekten sakinanlar icin, Allah katindan bir konaklama yeri
olarak, icinde ebedi kalacaklari, icinden wmaklar akancennetler vardir. Allah katnda olan
seyler iyiler icin daha hayirlidir.” (Al-i fmran suresi, 198. Ayet)™

“Iman edip salih ameller isleyenlere gelince -ki biz kisiye ancak giiciiniin yettigini
yiikleriz- iste onlarcennetliklerdir. Onlar orada ebedi kalicidirlar.” (A'raf suresi, 42. Ayet)*!

Aym vurguyu Klasik Yunan Mitolojisinde de gérmek miimkiindiir:

“Elysium veya Eleusis bahgesi veya caywligi olarak isimlendirilen bu cennet,
yerytiziiniin bat1 kenarinda adalarda bulunur. Burada cennetlikler spor karsilagmalar1 yaparlar,
dama oynarlar, ata binerler, galg1 ¢alarlar. Bu cennet aym zamanda rengarenk cigeklerin
oldugu bir yerdir. Buraya kutsal olanlarla, iyiler girerler ve burada sonsuz bir hayat stirerler”
(akt. Ergiin, 2006: 13)

Cennet tasavvurlarmin zaman vurgusu genellikle sonsuzluk kavrami etrafinda sekillenmistir.
Sunulan cennet, gecici degil kalicidir.

Felsefi, dini ve kiiltiirel olarak farkli degerlendirmelere tabi tutulan “zaman” kavrami
temelde t¢ farklh zaman smiflandirilmast (gecmis, gelecek ve simdiki zaman) tizerinde
yogunlasmaktadir. Bu tic zaman diliminin birbiriyle iliskisi, bir anlamda hem toplumsal hem de
bireysel olarak bir tarih bilincini de beraberinde getirmektedir. Devamlilik esasina gore algilanan
zaman kavramimin gegmis ve gelecek arasmdaki iliskiyi ardisiklik tizerinden kurar. Arslan
Topakkaya gecmis ve gelecek arasmndaki iligkiyi, bir nevi sebep sonuc iliskisi seklinde
degerlendirmektedir:

“Olmug bitmis her sey sadece olup bitmesiyle kalmamakta gelecekle ilgili
secimlerimizi biz farkinda olmasak da etkilemektedir. Ge¢mis zamana nasil bir anlam
verdigimiz ve onu nasil algiladigmmiz olgusu sahip oldugumuz zaman bilinciyle dogrudan
alakali bir konudur.” (2008: 568).

Sonsuzluk ise. daha cok felsefi ve dini metinlerde karsilasilan bir kavramdir. Dinlerin genel
olarak insan zihninde canlandirmaya calistiklar: sonsuzluk kavrami, insanin bir yetenefi olarak
goriilmektedir: “Insann, cesitli adlar ve degisen goriiniisler altindaki sonsuzu kavramasim saglayan
zihni bir melekesi veya vetenegidir” (akt. Kartopu, 2009: 42). Insan. hayatinda her seye sahip olabilir
ancak sonsuzluga sahip olamaz; bu yiizden de sonsuzlugu arar ve buna inanir. Dinler 6zellikle cennet
kavramini zamandan ve mekandan bagimsiz bir sekilde agiklamaktadir: Somut olmayan, metafizik
bir alana kayan cennet, fiziksel hicbir aciklamaya izin vermez. Sonsuzluk neredeyse biitiin din ve
inaniglarin cennet tasavvurlarinda 6n plandadir. Dinler ve inaniglar, insana, bu diinyada hicbir sekilde
elde edemeyecegi bir seyi. ebediyeti vaat ederler.

incelenen kirk bir konut projesinin dokuzunda gegmis, gelecek ve sonsuzluk ile ilgili
vurgular tespit edilmistir. Cennetin inananlara vaat ettigi sonsuz mutlulugu, konut reklamlar: da
sunduklar liiks konut projelerinde vaat etmektedir: bu vaat okurun/tiiketicinin zihnindeki mitkemmel
gecmise atfi daha konut projesinin isminden Neayla Konaklar: veya Alibev Konaklar: veya palas
(saray) adiyla Elit Perla Palas diyerek baslatmaktadir.

0 http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#52:15, 27.05.2013.
2 hitp://kuran.diyanet. gov. tr/Kuran.aspx#52:15, 27.05.2013.
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Papatya Residence 2- Diizlem Yapi Ing. San. Tic. A.§ konut projesi reklaminda hem nostalji
hem de sonsuzluga yer verilmektedir: “Fransiz balkonlarumzin nostaljisinde kaybolabilirsiniz/
sonsuz huzura kavusmamz icin tiim ayrmntilar diistiniilmistir”. Konut reklamunda Islami cennet
anlayismda da s6z konusu olan “sonsuzluk™ kavrami goriilmektedir. Elmalili Hamdi Yazir cenneteki
zaman algisiin bu diinyadaki gibi olmadigini vurgular: “Cennet nimetleri dyle bir ve ihsandir ki:
kesintisiz siirtip giden, sonsuz bir Allah vergisidir, diinyadaki gibi stireli ve smirh degildir” (akt.
Cigek, 2008: 54). Reklamin vaadi ile Islami cennetin vaadi neredeyse aymdir: Oliim duygusunun,
bagka bir deyisle kisithh zaman probleminin ¢dziimii olarak sonsuzluk ve smursizlik 6n plana
cikarilmaktadir.

Q Studio Esentepe- Toya Yapi reklamimda ise gegmis, simdi ve gelecek arasinda bag
kurulmaktadir: “Ister yasayin, isterseniz yiiksek kira getirisi ile gelecege giivenle bakin”. Reklamdaki
gelecek vurgusu, simdiki zamanla birlestirilmis ve bireylere simdiden gelecekleri i¢in yapmalar:
gerekenlerden 56z edilmektedir. Bu durumu genel olarak dinlerde de gérmek miimkiindiir. Dinler de
zaman kavramim biitinctil bir bakis acisiyla degerlendirir, hem gecmise hem simdiye hem de
gelecege atif yapar. Cemil Orug, dinlerin zaman algis1 konusunu bu biitiinciilliik tizerinden
degerlendirmektedir:

“Din, hayatm biitiiniinii kapsayan bir yasam tarzi, hayat bi¢imidir. Tnsam yaratilig
anmndan itibaren ele alan, cocuklugu ve geng¢liginden hayatinin sonuna kadar, hatta liimiinden
sonraki sonsuz hayati da icerecek boyutta onunla bir ve beraber olan ayrilmaz bir parcadir.”
(2008: 139)

Nayla Konaklari- ETA Insaat adi itibariyle dikkat ¢eken bir konut projesidir. Konak sézciigii
bir nostalji ve gecmis zaman ihtisamm vurgusu tasmmaktadir. Tirk Dil Kurumu, kenak sézctigiinii,
biiyiik ve gosterisli ev olarak tanunlamstir.” Gegmise vurgu yapilan bu reklamda kullamlan konak
motifini fslami cennet anlayisinda da gdrmek miimkiindiir: “Siiphesiz inanip yararli isler yapanlara
onlar ic,;in. iglerinde ebedi kalacaklar1 bir konaktir. Oradan ayrilmak istemezler” (Kehf Stiresi 107.
Avet).2

Konut projelerinin zaman wvurgusu gecmis, gelecek ve sonsuzluk olarak {i¢c temel 6ge
tizerinden de temsil edilmektedir. Ge¢mis ile gelecek arasinda kurulacak bag, insanin maddi, manevi
ve zihinsel olarak yapacag: birikimin yolu olarak sunulmaktadir. Hem konut reklamlarmda hem de
dini metinlerin cennet tasavvurlarinda karsilan temel durum, am yasiyorken gelecege de her anlamda
yatirim yapilmasi gerekliligidir. Bu durum farkli sebeplerle de ifade edilmis olsa da temelde zamanin
devamlihid ile ilgilidir. Tespit edilen bir diger vurgu ise sonsuzluktur. Insan hayati, siurli bir zaman
dilimini kapsamasi nedeniyle insanin ¢6ziimiini bulamadigini en énemli konu bu sinurlilik meselesi,
esdeyisle dliimdiir. Dinsel cennet tasavvurlari, insana oliimden sonra smirsiz ve sonsuz bir yagam
vaat ederler ve bu yolla da insanin bu en biiyiik problemini ¢dzeceklerini vaat ederler. Konut projesi
reklamlarmda bu wvurgu sik olmamakla birlikte vardir. Cennet tasvirleri ve konut projesi
reklamlarmin sonsuzluk noktasindaki vurgularinim benzer olmasi dikkat cekicidir. Konut projeleri
tarafindan insanlara sunuldugu iddia edilen miikemmel yasam, bu konuda da ¢6ziim {irettigini iddia
etmis ve ideal olma ve eksiksizlik iddialarmni bu konuda da 6n plana ¢ikarmislardir.

2.6. Konut Reklamlarinda Miikemmellik

Cesitli din ve inamislarda cennet tasavvuru, mikemmellik fikri tizerine kurulmustur.
Insanlara sunulan cennet, dinyada arzulanan fakat elde edilemeyen her seyi icermektedir. Cennette
insan. higbir seye ihtiya¢ duymayacaktir. Istedigi her seyi orada bulacak ve mutlulugu sinmsiz bir

22 TDK Bilyilk Tiirkge Sdzlilk.
2 http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx, 05. 06. 2013.
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sekilde yasayacaktir. Incelenen cennet tasavvurlarmda bu durum cesitli sekillerde karsimmza
cikmaktadir. Ornegin Islamda:

“Altin ve giimtisten, inci ve ipekten, icabinda icinden disi, disindan da i¢i goriinen
evler, odalar, kasir ve cadirlar. cok dal ve yaprag: olan, genis golgeli. her tiirlii meyvelerle
stislenmis, giizel kokulu, esi benzeri gériilmemis agaclar, goriinisti ve kokusu giizel isteyenin
vanina kadar sarkan, bu ytizden koparilmasi kolay meyveler. Zemininden wrmaklar akan ve
pimnarlar fiskiran bag, bahge ve bostanlar, gonliin ¢ekecegi her tiirlii yemek ve et, tiirli
kokularda ve lezzetlerde serbetler, pak saraplar ve nevi tikenmeyen nimetler...” (Yavuz
Turun, 2008: 31-32).

Alman boélimin son kismunda vurgulanan “nevi tilkkenmeyen nimetler” cennetin
miikemmelliginin altimn ¢izilmesidir. Orada insan ruhunun ve bedenini isteyebilecegi her sey sonsuz
ve sinirsiz bir sekilde yer alacaktir.

Konuyla ilgili olarak 15 Mart 2013 tarihinde hurriyetemlak.com internet sitesinde kirk bir
litkks konut ilam incelenmistir. Incelenen konut ilanlarmda “miikemmellik™ vurgusunu bircok sekilde
gorebilmek miimkiindiir. flanlarm biiyiik bir kisminda temel vurgu “miikemmellik™ ve “eksiksizlik”
tizerindedir. kirk bir liks konut ilanmnin yirmi yedi tanesinde bu vurguyu a¢ik¢a gérmek miimkitindiir.
Bunlara birka¢ 6rmek vermek gerekirse:

Ornegin Golmahal-Yalginlar Group konut projesi reklaminin ana slogamm “NA TAMAM
DEGIL TASTAMAM?” olarak belirlemistir. S6z konusu “Tastamam™ olma diistincesi. hemen hemen
biitiin din ve inanislarin cennet tasavvurlarinda tizerinde durulan temel konudur. Bu vurgu miistakbel
ev sahiplerine yénelik yepyeni bir yagam vaadidir. [htiya¢ duyulan her seyin bu projede saglandizina
dair iddiali bir stratejidir. Bu tiir bir eksiksiz olma durumunu cennet tasvirlerinde de gormek
miimkiindiir. Ornegin, Eski Miswrhlarda cennetteki yiyeceklerin smrsizligimdan  ve hic¢
tiikkenmediginden bahsedilmistir:

“Azizler, gégtin dogu tarafinda olan ebedi yildizlarda bulunan cennetlerde otururlar.
Orada yemek tarlasi adi verilen yerde, canlarmin cektigi her tiirlii yemeklerden istedikleri
kadar verler. Bir baska yerde ise, hayat agaci tarlas: vardwr. Azizler yine orada oturup, bu
agacin meyvesinden istedikleri gibi yerler. Yine burada tanrilarla beraber ekmek yer ve sarap
icerler. Bu nimetlerin yaninda azizler, orada ‘Oziris’in éniinde oturur, “Yaro’ tarlasinda yufka
ekmekleri bile yerler. Burada nimetlerin kesinlikle bitmedigine inamlir.” (Ergiin, 2006: 10)

Ornekte siklikla goriilen yiyecek vurgusu belirli bir ihtiyacin sonucunda olusmustur. Sikintili
bir durumun cennette yasanmadigim vurgulamak i¢inse titkenmeyen ve sinirsiz niteliklere donatilims
bir cennet tasavvuru gelistirilmistir. Bu, insanin hayalindeki mekamn “tastamam™ olma durumu, bir
idealin disavurumudur.

Nayla Konaklari- ETA Insaat ise proje slogamm su sekilde belirlemigtir: “Her yontiyle
zahmetsiz bir yasam keyfini siireceksiniz. ... Her sey diistiniildii...” Slogandaki “zahmetsiz” vurgusu,
proje icerisinde, ihtiya¢c duyulan her seyin mevcut oldugu iddiasindan ileri gelmektedir. Cesitli
ihtiyaglarim sehrin farkh noktalarmdan gidermeye calisan insanlara, tek bir merkez &nerilmistir.
“Her seyin” diisiiniilmiis olmas1 iddias1, insanlara énerilen s6z konusu projenin zengin secenekleriyle
vaat ettigi mikemmel bir mekan sunumuyla ilgilidir. Kuran’da Nisé suresinin 173. Ayetinde Allah’in
emir ve yasaklarmna uyanlar i¢cin her seyin diisinildiigi bir cennet vaat edilmistir.

“Iman edip salih ameller isleyenlere gelince, (Allah) onlarm miikéafatlarim eksiksiz
odeyecek ve litfundan onlara daha da fazlasini verecektir. Allah’a kulluk etmekten
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¢ekinenlere ve biiyiikliik taslayanlara gelince; (Allah) onlar1 elem dolu bir azaba ugratacaktir
ve onlar kendilerine Allah’tan baska bir dost ve yardime1 da bulamayacaklardar.”

Ayette gecen “eksiksiz” sozcligii, cennette inananlarn tiim ihtiyaglarmmn karsilanmas: ile
ilgili bir vaattir. Nayla Konaklari- ETA Insaat’m reklam solagmnda yer alan vurgunun bir benzeri de
yukaridaki ayette gorebilmektedir. Aym anlammn insa edildigi Silivrisaray Evieri- Yumak Insaat
proje ilamnda, her ihtiyaca cevap verecek, yepyeni bir yagam sunulmaktadu:

“Her detayin 4 mevsim yasamaya uygun olarak tasarlandigi Silivrisaray Evleri'nde
bulunan sosyal birimler her an. her ihtiyaca cevap verebilecek nitelikte. Kisacasi Silivrisaray
Evleri: denize sifir konumu. genis yesil alanlari, temiz havasi, giivenli, huzurlu ve keyifli
ortamyla sakinlerine yeni bir evden ziyade, yeni bir yasam vaad ediyor.” (Silivrisaray Evieri)

1yi bir ev vaadinin ¢ok &tesinde, yeni bir yasam onerilmesi, insamn gereksinim duyabilecegi
her seyin s6z konusu projede oldugu iddiasi ile ilgilidir. Kuran’da peygamberle ilgili surenin 15.
Ayetinde, ilanda gecen “her ihtiyaca cevap verme” iddiasmnmn dénemin sartlarmna uygun bir cesit
benzerini gérmek miimkiindiir:

“Allah’a kars1 gelmekten sakinanlara séz verilen cennetin durumu géyledir: Orada
bozulmayan su wmaklari, tadi degismeyen stit wmaklari, icenlere zevk veren sarap wmaklari
ve stizme bal wmaklar: vardw. Orada onlar icin meyvelerin her cesidi vardir. Rablerinden
bagislama da vardir. Bu cennetliklerin durumu, ateste temelli kalacak olan ve bagirsaklarini
parca parca edecek kaynar su icirilen kimselerin durumu gibi olur mu?""%

Yukaridaki ayette insanlarin maddi olarak istifade edebilecegi her seyin onlara sunuldugu
vaatler, Islamin sundugu cennetin miikemmel olma iddiasi iizerinden degerlendirilebilir.

Bu iddia, Evviva Residence Yasam Merkezi- Bulut Ingaat Yapi proje ilaninda, eksizlik ve
miikemmellik daha en basmda projenin adinda karsimiza ¢ikmaktadir. “Yasam Merkezi” vurgusu,
ilamin geri kalan kisminda i¢i doldurularak, tiim ihtiyaglarmn karsilanabildigi, hane halkimi olusturan
her bireyi memnun edecek donatilarm bulundugu bir mekén olarak sunulmustur:

“Evviva Yasam Merkezi projesinde spor merkezi, sauna, sok havuzu, kapal ve acik
yiizme havuzlari, fitness salonu, kafeterya yiiriiylis ve bisiklet yolu, saglik kabini, soyunma
odalar1 ve duslar, cocuk sinema salonu, 2 adet agik ¢cocuk yiizme havuzu, cocuk oyun bahgesi,
her bina icinde kapali cocuk oyun salonu, kapal otoparki, yer aliyor.” (Evviva Residence
Yasam Merkezi)

Kuran®da Furkan suresi 16. Ayette, cennette ihtiyac duyulan her seyin insana sunuldugundan
bahsedilmektedir: “Onlar i¢in orada ebedi kalacaklar olduklar1 halde diledikleri her sey vardir. Bu
Rabbin tizerine almis oldugu istenen bir vaat olmustur.” (akz. Cicek. 2008: 25)

Incelenen konut reklamlarinin bir¢ogunda yer alan “miikkemmellik” vurgusu, yukarida ele
alman &rneklerde oldugu gibi diger ilanlarda da géze carpan bir durumdur. Miikemmellik kavramu,
eski ¢caglardan beri tanrisal unsurlarla temsil edilmistir. Bu konudaki en giiclii simge cennettir. Konut
projelerinin s6z konusu miikemmellik kavramini altimi cizerek vurgulamalarmin nedeni, bu
simgeselliktir. Insan zihnine kutsal bazi cagrisunlarla yerlesmis olan cennet kavramu,
miikemmelligin vurgulanmasi yoluyla cazip hale getirilerek insanlara sunulmaktadur.

Sonuc

Kiiltiire] birikimin, inang boyutu, diinyay: sekillendirme iddiasinin yaninda, 6ltimden sonraki
vagsami da kurgular ve tasvir eder. Inang diinyasinda genel olarak éliimden sonra var olduguna

Ef http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#52:15, 27.05.2013.
2 http://kuran.diyanet.gov.tr/Kuran.aspx#352:15, 27.05.2013.
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inanilan temel iki mekdn vardw: cennet ve cehennem. Cennet iyiligin, mutlulugun, huzurun,
sonsuzlugun, yesilin ve adaletin; cehennem ise kotiliglin, cezanin, kizgin ateglerin ve aciun
mekanidir. Tyiligin pesinden giden insanlara vaat edilen cennettir ve bu bir miikafattur.

Insan, dini diinyada veya dindisi dinyada daha iyi bir diinya istedini hayati boyunca
muhafaza eder. Hayal ettigi, arzuladig1 tiim seyleri diinyada elde etmek ve daha mutlu bir hayat
siirebilmek i¢cin emek verir. Inang sistemlerinde cennet, insanlara, ulasamadig1 her seyi vaat eder.
Dinler. inamslar ve mitolojiler. iyi-kotli kavramlar cercevesinde ortaya koyduklar: oSlgtitlerin,
inananlar tarafindan yerine getirilmesi halinde onlar1 &liimden sonraki ebedi yasamda, diinyada
ulasamadiklan tiim ideal unsurlari, 6zgiirce yagayabildikleri bir mekéan olarak cennet tasvirlerinde
ortaya koyarlar.

Sonsuz bir yasam igerisinde, yemyesil, giivenli, ayricalikli, sevdikleri ve ailesiyle beraber
miikemmel bir hayatin tasvir edildigi cennet, insanlara, bu diinyada liiks konut reklamlar: aracihgiyla
sunulmaktadir.

Alpman ve Goker’in konut reklamlarim inceledikleri makalelerinde dile getirdikleri gibi
“yiiksek gelir grubuna seslenen rezidans alanlarmin en énemli &zelligi, hem bi¢im hem icerik olarak
‘aseptik’ bir goriintim” sergilemeleridir: bu “hijyenik” gdrtiniim bir yandan da “karmasa, kalabalik,
giiriiltii” gibi biiyiik sehirlere ait oldugu disiiniilen olumsuzluklar1 da imlemektedir (2010: 68).
Boylece rezidans reklamlarmmda cennete atfedilen sonsuz mutluluk ve kusursuzlugun acikca
atfedildigi gortilmektedir. S6z konusu reklamlar, 6n plana cikan unsurlar etrafinda incelendiginde,
ortaya bir yeryiizii cenneti tasviri ¢ciktig1 agikca anlasilmaktadir. Oliimden sonraki yasamda, sonsuz
bir dmiirde insanlara vaat edilen her sey. yasarken, mekansal olarak miikemmel olma iddiasindaki
liks konut projelerinde insanlara sunulur. Konut projelerinde sunulan mekénlar, bir konut
iddiasindan ote yepyeni, ayricalikli bir yasam vurgular: icermektedir. Satmn ahnacak bir konutun,
barmma ihtiyacim1 karsilamanin otesinde, onlar1 diger insanlardan farkhh kilacak ayricalikl
ozelliklerle donatildifim iddia etmektedirler. “Miikemmel” bir yasammn mekansal tasviri olarak
gariilebilecek s6z konusu konut reklamlari, insanlarin tarih boyunca ortaya koydugu tiim dini,
inangsal ve mitolojik cennet tasvirlerinin bir &zeti olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boylece liiks konut
reklamlarinda konutlar “hicbir gercek nesneyle doyurulamayacak olan arzu nesnesinin yerine
gecirilen gereksinim nesnelerine” (Ilhan ve Aygiin Cengiz, 2015: 234) doniigtiiriilmektedir.

Incelenen konut reklamlarmn, kiiltiirel ve dini olarak sekillenen cennet tasvirlerinde alti
cizilen unsurlar1 merkeze alarak olusturduklar: sdz konusu strateji, insanlara 6zlemlerini. arzularini
hatirlatir. Cennet tasvirlerindeki eksiksiz ve insanlarmn hicbir seye ihtiyac duymadan
yasayabilecegine inanilan mekanlar, konut reklamlarinda da gortilmektedir Olusturulan liks
sitelerin, somut olarak ortaya koyduklar1 mekanlar, insanlarin zihnindeki hayal olan cennete
benzetilmekte ya da bu sekilde sunulmaktadir. Dinler ve inamslar yoluyla insanlarin zihninde yer
etmis cennet tasvirleri, konut projelerinin vurgulariyla, temelde zaten var olan bir mekéansal
tasavvuru yeniden bireylerin giindemine getirilmektedir, fakat bu kez cennet, yasam boyu iyi bir
insan olmanin karsiliginda elde edilen bir hak olarak degil; bir meta olarak, bir fiyati olan ve satin
alinabilen mekan olarak sunulmaktadur.
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